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  چكيده
امـا، در مـورد     . ترين منابع هويت بخشي عـصر جديـد هـستند           ها از مهم    رسانه

ها منفعـل   پيامدهاي هويتي آنها، ديدگاهي سوژه را مقابل گفتمانِ هويتيِ رسانه      
تري قائل بوده و به مقاومتِ        ها نقش فعال    ، براي سوژه  داند و ديدگاهي ديگر     مي

اي در سطح جهاني و قـدرت    متناسب با تكثر و تنوع رسانه     . هويتي معتقد است  
ها، محققان براساس ديدگاه دوم، با روش پيمايـشي، تـأثير             گري سوژه   گزينش
آمـوزان متوسـطه شـهر ياسـوج را           هاي جمعي بر هويت جمعـي دانـش         رسانه

هاي شهر ياسوج     آموزان دبيرستان   ، دانش  آماري تحقيق  ةجامع. دبررسي كردن 
اي   نمونـه از كـل جامعـة آمـاري تحقيـق،          . اند   بوده 90-1389در سال تحصيلي    

ا خطــاي بــاطمينــان % 95 ســطح و در فرمــول كــوكران براســاس  نفــري388
هاي ملـي   هاي تحقيق، تلويزيون   براساس يافته  .، انتخاب شدند  05/0گيري   نمونه
هاي محلـي،     هاي مورد استفادة پاسخگويان؛ و هويت       تاني در رأس رسانه   و اس 

 هـا   نه همة رسـانه   . ترين هويت جمعي آنان بودند      ملي و جهاني، به ترتيب، برجسته     
 اي واحد، تأثير يكـساني      اند، نه رسانه    تأثير يكساني بر يك نوع هويت جمعي داشته       

آموزان در    ت محلي دانش  هاي جمعي داشته است و افزايش هوي        بر انواع هويت  
  .راستاي تقويت هويت ملي و تضعيف هويت فراملي آنان بوده است

  
آموزان متوسطه،    هاي فرهنگي، هويت سوژه، دانش      ها، هويت   رسانه :ها   واژه كليد
  .ياسوج
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  هه و طرح مسألقدمم
 امروزه، نه تنها دامنة ارتباطات تـا سـطحي جهـاني          . هويت نتيجة فرايند ارتباطات است    

، بلكه ارتباطات با واسطه تـا حـد زيـادي مـوازي يـا جـايگزين                 )كميت(گسترش يافته   
بـدون شـك تغييـر      ). كيفيـت ارتبـاط   (ارتباطات بي واسطه و چهره به چهره شده است          

گيري، تغيير و تحولات هويت       كميت و كيفيت ارتباطات تأثيراتي اساسي بر فرايند شكل        
اين تغيير و تحـولات از هـم گسـستن پيونـد مكـان و               ترين ابعاد     يكي از مهم  . اند  داشته

هاي اكثر انديشمندان اجتماعي در پرتوي مفاهيمي ماننـد           هويت افراد است كه در بحث     
مورد ) گيدنز(و جابه جايي  ) تامپسون(زدايي  ، محل )آپادوراي و فيزرستون  (زدايي  سرزمين

ش و توسـعة حـد و   همة اين اصطلاحات بيـانگر گـستر  . تأييد و تأكيد قرار گرفته است   
سازي از سطحِ محدودِ مرزهـاي قـومي و ملـي بـه سـطحِ                 يابي و هويت    مرزهاي هويت 

توانند حداقل در سـه سـطح محلـي،           به عبارت ديگر افراد مي    . گسترده و جهاني هستند   
؛ اسـدي و    1381فكـوهي،   (ملي و جهاني به ساخت و پرداخـت هويـت خـود بپردازنـد               

منبعـي بـراي    «تواننـد     اي مـي     بـا داشـتن نقـش واسـطه        هـا،   رسـانه . )154: 1388ديگران،  
اي را بـراي نمـايش        گيري هويت اجتماعي يا مشروعيت خود باشند زيـرا صـحنه            شكل

. )752: 2002واتـسون،   (» فرهنگي يا فرامين سياسي فـراهم كننـد         تعلقات اجتماعي، خرده  
دهاي هـويتي   اي، در مـورد پيام ـ      رغم توافق پيرامونِ وقوع و حقيقتِ چنـين پديـده           علي
سـطوح   هـا و    رسـانه در اكثر مبـاحثي كـه درخـصوص         . ها اتفاق نظر وجود ندارد      رسانه

؛ آپـادوراي،   1384؛ فكـوهي،    1382؛ ديورينـگ    1381تاميلـسون،   (هويت مطرح شـده اسـت     
موجـب تحليـل رفـتن و كمرنـگ         هاي فراملي     دسترسي به رسانه  شود    تصور مي  ،)2001
اما اين مفـروض، كـه حـداقل در جامعـه مـا،              .شود  هويت سطح ملي و محلي مي     شدن  

كمتر مورد بررسي علمي و تجربي قرار گرفتـه اسـت، براسـاس بعـضي از مفروضـات                   
هـاي پـساساختارگرايانه      گيري از آمـوزه     به عبارتي، با بهره   . شود  پساساختارگرايانه رد مي  

از در بـسياري    زيـرا هـر چنـد       . ها سـخن گفـت      توان از امكان مقاومت هويتي سوژه       مي
هاي جهاني و     رسانه، تلويزيون ويژه    هاي ارتباطي مدرن و به       فنĤوري ،هاي مربوطه   ديدگاه
شدن و شبيه بودگي فرهنگـي در نظـر            روند جهاني   كنندة تسريع عنوان عوامل   ، به فراملي

توانند در چگونگي ايـن رونـد تأثيرگـذار           هاي محلي و ملي نيز مي       ، رسانه اند  گرفته شده 
بـه  . يكي از منابع مهم تقويت كنندة هويت محلي و ملي مطرح باشـند             عنوان  باشند و به  

هـاي مختلـف در       هايي كه به زبـان      رسانه(هاي فرامحلي و جهاني       عبارتي، اگرچه، رسانه  
كنند كـه بيـشترً       ، نوعي از هويت را توليد و منتشر مي        )فضاي ايران قابل دريافت هستند    
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هاي سطح     هستند، در مقابل، رسانه    در جهت كمرنگ كردن سطوح هويت محلي يا ملي        
هـاي ملـي، بيـشتر، بـا          ، و رسانه  )هر دو (محلي، با بازتوليد عناصر فرهنگ محلي و ملي         

بازتوليد عناصر و دقايق هويت اسلامي و ايراني به تقويـت و بازتوليـد عناصـر هـويتي                  
  .)1(كنند اي كمك مي سطح جامعه

ها بـا هويـت وجـود         امون رابطة رسانه  هاي متفاوت و متنوعي كه پير       در پرتو ارزيابي  
آيا تأثير رسانه   : هاي زير اهميت اساسي دارند      دارد طرح پرسش و پاسخگويي به پرسش      

ها را يكسان بر      ها همة سوژه    بر مخاطبان مختلف يكسان است؟ آيا گفتمان هويتي رسانه        
هـا   ژههـا در نظـر گرفـت؟ و آيـا سـو      توان امكان مقاومتي بـراي سـوژه   سازد؟ آيا مي   مي

توانـد متفـاوت از زنجيـرة مفـاهيم و زنجيـرة              دهند كه مي    بندي خاصي شكل مي     مفصل
كننـد؟   ها باشد و از خوانش مد نظر گفتمان رسانه عبور مي           اثبات گفتمان حاكم بر رسانه    

زيـرا در   . هاي يكسان و سرراستي به سؤالات فـوق وجـود نـدارد             پر واضح است پاسخ   
كنــد و  اي در فــضايي گفتمــاني ســير مــي هــر رســانهاي،  فــضاي تكثــر و تنــوع رســانه

زنجيره مفـاهيم  ... بندي هويتي محصولات مختلف آن چون فيلم، سريال، اخبار و    تركيب
كنـد و بـه حاشـيه         ها را طرد مـي      همان گفتمان را برجسته و عناصر و دقايق ساير گفتان         

ير بـر مخاطبـان و      اي تـأث    راني در سطح رسانه     هدف اصلي اين طرد و به حاشيه      . راند  مي
اي است كه بـين گفتمـان سـوژه مخاطـب و              بندي مفاهيم به گونه     هدايت آنها به مفصل   

اما، حداقل، به سه دليل، هميشه، اين همسويي بين         . ها همسويي ايجاد شود     هدف رسانه 
شـود و سـازوكارهاي بازتوليـد هژمـوني در جلـب              هدف رسانه و مخاطبان ديـده نمـي       

كـه،    اول ايـن  . شـوند   نها در دايرة موضع گفتماني خود موفق نمي       مخاطبان و قرار دادن آ    
هاي رقيب، از سطوح محلي تا جهاني، به توليد و برجسته كردن عناصر گفتمـاني                 رسانه

ايـن موضـوع، بـه      . پردازند كه شايد با همديگر ناهمخوان يا ناسازگار باشـند           خاصي مي 
اي   اي مخاطبـان در امتـداد پهنـه         هويژه، از اين نظر اهميت دارد كه قدرت انتخاب رسـان          

كه، افراد در جهان امروز، نه يك هويت ثابت و  دوم اين. يابد محلي ـ جهاني افزايش مي 
طـور مـداوم      اي دارند كه سيال بـوده و بـه          هاي متكثر، پويا و چندگانه      ايستا، بلكه هويت  

وش گيرنـد و سلـسله مراتـب برجـستگي آنهـا دسـتخ              تحت تأثير بازانديشي قـرار مـي      
توانـد    افراد مـي  » پيشيني هويتي «هاي        كه، سرمايه   سوم اين . شود  دگرگوني و جابجايي مي   

هـا تأثيرگـذار    در هماهنگي، رقابت يا تقابل سوژه با عناصر گفتمان سـاز هـويتي رسـانه            
  .در برابر گفتمان غالب بيانجامد» مقاومت«يا » ترديد«وفاداري، «باشد و به 

هايي كه    ويژه براي گروه    وفاداري، ترديد يا مقاومت به    هاي    وقوع هر يك از وضعيت    
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ترين عناصر    ترين و كهن    اي ندارند يا داراي يكي از ساخت يافته         هنوز هويت تثبيت شده   
هـاي    آموزان از جملة ايـن گـروه        دانش. دارتر است   تر و مسأله    هويتي جمعي هستند مهم   

و همزمان، در معرض رقابت     شان هنوز تثبيت نشده       اجتماعي هستند كه هويت اجتماعي    
و غيررسـمي متعـدد، متكثـر و        ) مدرسه، و آمـوزش رسـمي     (عناصر هويت ساز رسمي     

آموزان متعلق به برخي از  اما دانش. قرار دارند) هاي محلي، ملي و فراملي     رسانه(متنوعي  
هـاي اجتمـاعي فرهنگـيِ مركـبِ محلـي            مناطق كشور چون شهر ياسوج كه از ويژگـي        

اش، بيشترين تعداد شهيد      شهر ياسوج، به نسبت جمعيت    (، ملي   )قويهمبستگي محلي   (
و جهاني برخوردارهـستند وضـعيت خـاص خـود را           ) را در جنگ تحميلي داشته است     

تثبيـت نـشدن هويـت و       (آمـوزان     هاي مشترك ايـن گـروه از دانـش          البته ويژگي . دارند
. شـان شـود      گروهي ، نبايد مانع از كم اهميت دانستن تنوع درون        )همبستگي محلي قوي  

هـاي فرهنگـي و       هـا و سـرمايه      هايـشان امكانـات، مهـارت       آموزان و خـانواده     زيرا دانش 
آموز را در مسيرهاي    هاي دانش   توانند سوژه   هايي كه مي    اجتماعي يكساني ندارند، سرمايه   

شود مخاطبان تا حد زيادي با توجه به ميـزان            فرض مي . سازي قرار دهد    متفاوت هويت 
هاي متفاوتي كه از سطح جهاني تا محلـي وجـود دارنـد،     اوتشان به گفتمان  دسترسي متف 

اي كه در اختيار      شان و ميزان سرماية فرهنگي      چنين موقعيت اجتماعي خود و خانواده       هم
يابـد دلبـستگي      اي خـاص انتـشار مـي        دارند به عناصر هويتي خاصي كه از طريق رسانه        

به بيان مختصر،   . )2(شود  ديگر رويگردان مي  هاي    دهد و از عناصر هويتي رسانه       نشان مي 
هاي جمعي هر دو در سه سطح محلي، ملي و فراملي، در يـك شـبكه                  ها و هويت    رسانه

هاي ارتباطي و قدرتِ      اما افزايش همزمانِ تعداد شبكه    . گيرند  ارتباطي با يكديگر قرار مي    
زيـرا  . لـق انگاشـت   يابي آنـان را نبايـد مط        ها و هويت    رسانه» انتخاب و گزينش  «فرد در   
هاي فرهنگي، اجتماعي و عادات  پيشيني فـرد ايـن رونـد را تحـت تـأثير قـرار                      سرمايه

هـا،    بحـران «هـاي محلـي، ملـي و فراملـي، بـه واسـطة                به عبارتي، تأثير رسانه   . دهند  مي
» اي كـه دارنـد      زمينة فرهنگي   عنوان پس   ها و تمايلات پيشيني مردم به       ها، ذائقه   واره  عادت

بر اين اساس هدف اين مقاله پاسخگويي به سـؤالات          . )23: 2004رودي،  (شود  يتعديل م 
هـاي    گفتمـان (بندي هـويتي      آموزان شهر ياسوج از كدام تركيب       دانش: اساسي زير است  

اي بـا     ها چه رابطـه     برخوردارند؟ استفاده از رسانه   ) گانة محلي، ملي و فرا ملي       هويتي سه 
آموزان دارند؟ متغيرهـاي پايگـاه اجتمـاعي و            دانش گانة اين     هاي سه   بندي هويت   تركيب

  بندي هويتي آنان دارند؟ اي با تركيب آموزان چه رابطه  دانش)3(سرماية فرهنگي
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  چارچوب مفهومي و نظري
/ در اين پژوهش از نظريات هويت استوارت هال، هژمـوني آنتونيـو گرامـشي و قـدرت       

ار هم چيـدن مفـاهيم ايـن نظريـات          شود و با در كن      مقاومت ميشل فوكو بهره گرفته مي     
روشي بـراي آزمـون       ـ   اي نظري   شود از مفاهيمي كه جاذبه كافي دارند منظومه         سعي مي 
هـاي    چيـستي هويـت   «اي تحـت عنـوان        هـال در مقالـه    . هاي مقاله فـراهم شـود       فرضيه

انـدازهاي فرهنگـي، طبقـه،        ، تغيير ساختاري عـصر مـدرن را بـا تغييـر چـشم             »فرهنگي
تر از اين پناهگاه محكمي براي هويت محـسوب           ت، نژاد و مليت كه پيش     جنسيت، قومي 

اين تغييرات نيز با تغيير دادن هويت شخصي و سست كـردن            «. داند  شدند، همراه مي    مي
هـال،  (» انجامـد   گيري نوعي بحران هويت مي      هاي يكپارچه از خود، به شكل       درك سوژه 

ع تر، متغيرتر شده و دنياي جديد هـم  مدرن متنو منابع هويت در دنياي پست   . )23: 1991
هـا و     هاي بازتوليـد ايـدئولوژي و ارزش        دستگاه. ساز و هم هويت سوزشده است       هويت

هـاي فـردي و    هنجارها براي مسلط كردن عناصر و دقايق گفتمان هـويتيِ خـود، سـوژه          
ن مـدر  ساز در عصر پست در نتيجه تغيير گسترده در منابع هويت    . نوردند  نهادي را در مي   

گيـرد،    هويت به يك جنبش مواج تبديل شده كه در ارتباط با نظام فرهنگـي شـكل مـي                 
. گيـريم  شويم و مخاطـب قـرار مـي    شود و ما دائماً به وسيلة آنها بازنمايي مي       متحول مي 

شـود و پـا بـه پـاي        اي تاريخي، و نه بيولوژيكي، تعريف مـي         زعم وي هويت به شيوه      به
شدن   جهاني. پذيرد  هاي مختلفي مي    هاي متفاوت هويت    تغييرات تاريخي، سوژه در زمان    

هاي هماهنگ كنندة زمان و فضا، پديدة هويت را به چـالش              با دگرگوني ساختار و رويه    
دگرگوني در فضا، با درهم شكستن مفهوم خطي زمان و جـدايي فـضا از               . كشيده است 
ن، باعـث جـدا     سياست فضا و زمان و جدايي فـضا از مكـا          . پذير شده است    مكان امكان 
اي از  شـود و مـا را بـا دامنـه     هاي خاص مـي    ها و سنت    ها، تاريخ   ن  ها از مكا    شدن هويت 

هـال بحـث   . كند كه هـر كـدام بـراي مـا جـذاب هـستند              هاي متفاوت روبرو مي     هويت
از نظـر  . دانـد  ها مـي  در تغيير هويت» جهاني«و » محلي«برانگيزترين مسأله را تنش ميان امر      

گرايي وجود داشته است و تنهـا در عـصرِ    گرايي و خاص  تنش ميان عام  هال هميشه اين    
هـاي آن همزمـان در        جهاني شده است كه تشديد شده است، به اين صورت كه واكنش           

سـوي  شدن و از      سو ميل به فرا رفتن از خود و جهاني          افتد، از يك    دو مسير به جريان مي    
  .)www.blogfa.com/post/13 ي،مراد(ديگر تمايل به محدود شدن، به محلي شدن دارد

هاي مطالعات فرهنگي از ديگر نظرياتي هستند كه با تمركـز بـر مخاطبـان بـه                   نظريه
ها براساس ميزان خودآئيني      اين ديدگاه  .اند  ها پرداخته   تأثير و ارزيابي پيامدهاي هويتي رسانه     
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 هـايي   ديدگاه) الف شوند؛   ايدئولوژيك به دو دستة كلّي تقسيم مي       سوژه در برخورد با متون    
 هاي اجتماعي طي عملكـرد      ها، سوژه   براساس اين ديدگاه  . كه برداشتي منفعل از سوژه دارند     

سـازند    هـاي ايـدئولوژيكي را درونـي مـي          گيرند و خواسته    ها شكل مي    موفق ايدئولوژي 
تحليـل فرهنـگ    نظرية اقتصاد سياسي در     نظريه ايدئولوژي آلتوسر، مكتب فرانكفورت،      (

هـايي كـه تـصور     ديدگاه) ب). اي هاي فمنيستي و نظريه فرهنگ توده     عامه، برخي از نظريه   
سوژة منفعل را به كنار نهاده؛ براي وي نقشي فعال در مواجهه بـا گفتمـان ايـدئولوژيك                  

  .)126: 1385رضايي، آزاد ارمكي و (اند و بر مفهوم مقاومت و مخاطب فعال تأكيد دارند قائل
رغم اعتقـاد بـه نقـش قابـل توجـه بـراي               گرامشي از جمله انديشمنداني است كه به      

اي يـا طـرد       هاي خرد و حاشـيه      ابزارهاي ايدئولوژيك دولت، امكان مقاوت براي قدرت      
طـور    طـور عـام و هويـت بـه          به نظر وي فرهنگ بـه     . دارد  شدگان را نيز از نظر دور نمي      

 عبارتي، فرهنگ  به. رد و متأثر از مبارزات و منازعات جاري استخاص هستي ثابتي ندا 
و هويت عرصة تعادل و سازش ميان نيروهاي حوزة سلطه و نيروهاي حـوزة مقاومـت                

آميزي از علائق     اي يكدست نيست بلكه آميزة تناقض       طبق اين نظريه، هويت توده    . است
ويژه   راساس نظريات بالا، به   ب. )86: 1377گرامشي،  (هاي فرهنگي متعارض است       و ارزش 

هـاي مختلـف و       توان از هويت واحدِ و مشابه، بلكه بايد از هويـت            هال و گرامشي، نمي   
امـا در مـورد     . اي سخن گفـت     هايِ نهاديِ رسانه    امكانِ مقاومت آنها مقابلِ هويتِ سوژه     

زوكاري اي متأثر از چـه سـا        هاي انتشاري رسانه    كه خودِ واكنشِ سوژه در برابر آموزه        اين
مطالعـاتي كـه بـه      ) الـف : است، در مكتب مطالعات فرهنگي دو سنت غالب وجود دارد         

مطالعـاتي كـه بـر      ) سنتّ هال و مدل رمزگذاري و رمزگشايي وفـادار مانـده اسـت؛ ب             
؛ به نقل از آزاد ارمكي 162: 2002اسميت، (هاي پسا ساختارگرا تأكيد بيشتري دارند         ديدگاه

هاي سوژه و موقعيت   اول استراتژيِ مقاومت جزيي از ويژگي   در سنتّ . )1385و رضايي،   
در سـنتّ دوم،    . شـود   هاي اجتمـاعي و فرهنگـي وي محـسوب مـي            اجتماعي و سرمايه  

هـا   هـا و رسـانه   به عبارتي ابهام متن. ها است برعكس، تأكيد بر ابهام و چندمعنايي رسانه   
  .)95: 2002ترنر، ( دساز هاي گوناگون و گاه متعارض را فراهم مي امكان قرائت

يعني هر جا كه قدرتي   . كند  ميشل فوكو، مقاومت را قرين هميشگي قدرت تصور مي        
به نظر فوكو ظهور يـا عـدم ظهـور مقاومـت بـه              . شود مقاومت هم وجود دارد      ديده مي 

اساسـاً ايـن موضـوعي از پـيش معـين      . متني ديگري در جامعه بستگي دارد    عوامل برون 
عنـوان    امـا مخاطـب بـه     .  است كه بايد مورد بررسي قرار گيرد       نيست بلكه امري تجربي   

سوژة رمزگشاينده متن تلويزيوني، با تكيه بر سرمايه فرهنگي و اجتماعي كه از قبـل در                
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از سوي ديگر دسترسـي     . كند  اختيار وي قرار گرفته است رسانه مورد نظر را انتخاب مي          
جتماعي و فرهنگي و پايگـاه اجتمـاعي        هاي متفاوت و نيز سرمايه ا       ها و گفتمان    به رسانه 

  .آفرين مهمي هستند مخاطب نيز عوامل نقش
ترين اصطلاح براي توصـيفِ و ارزيـابيِ پيونـد            به نظر نويسندگان اين مقاله، مناسب     

شـود    پديـدار مـي   » شـدن   جهـان محلـي   «ها و هويت فرهنگي در پرتـو اصـطلاحِ            رسانه
الگوهاي فرهنگي تجدد يا غرب هستيم ؛ زيرا هر چند شاهد گسترش  )1385رابرتـسون،   (

. )15: 1382كچويان،  (گيرد  اي منفعلانه انجام نمي     اما پذيرش آنها به شكل واحد و به گونه        
هاي محلي و ملي كه به نشر، بازنمايي و تقويت عناصر          ويژه، گسترش و تقويت رسانه      به

 يـا كـم رنـگ    توانند در جهت مقاومـت      پردازند مي   هاي محلي و ملي مي      و دقايق هويت  
هـاي    هاي تعلقيِ فراملي و كاستن هژمومي عناصر هويتيِ گفتمـانِ رسـانه             نمودن گرايش 

فراملي عمل كنند و يا به بيان ديگر نوعي مقاومت محلي را مقابل قـدرت سـلطه طلـبِ        
هـا و متغيرهـاي درون        برخـي مؤلفـه   هـا،     علاوه بر رسـانه   . هاي فراملي ايجاد كنند     رسانه
شت سـرماية گفتمـاني و اجتمـاعي، پايگـاه اجتمـاعي، سـن، جـنس،                اي چون انبا    سوژه

اي او را تحت تأثير       بندي هويتي و گرايش رسانه      تمايلات و تركيب  ... سرمايه فرهنگي و  
در : زدايـي فراينـدي دو سـويه اسـت          زايي و هويـت     در واقع فرايند هويت   . دهد  قرار مي 

بت هـستند كـه خـود را بـراي          اي مختلف در حال رقا      هاي هويتي رسانه    سو گفتمان   يك
كنند و در سوي ديگر مقاومت هويتي اسـت كـه از    هژموني در عرصه اجتماع عرضه مي   

كه افـراد     اين. كند  هاي خاصي مي    ها را برساخته و آنها را مستعد پذيرش رسانه          قبل سوژه 
 به لحاظ ذهني خود را وابسته به كدام طبقه و پايگاه اجتماعي بدانند و شرايط انـضمامي         

ساز فراملي يا ملي از       آنها نيز اين ذهنيت را پشتيباني كند در گرايش افراد به منابع هويت            
هاي اثرگذار    سرمايه فرهنگي از ديگر عوامل و مؤلفه      . ها بسيار اثرگذار است     جمله رسانه 

بندي آنها به سـمت هويـت ملـي يـا محلـي و يـا                  در تعيين سطح هويت افراد و تركيب      
  .صورت زير به تصوير كشيد توان به فروضات نظري بالا را ميم. هويت فراملي است

     مدل تجربي تحقيق:1نمودار  -1
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  :فرضيات اساسي مقاله عبارتند از
اي   گيرند و نوع هويـت فرهنگـي        هايي كه بيشتر مورد استفاده قرار مي        بين نوع رسانه   -2

 .كه فرد بيشتر به آن پايبند است رابطة معني داري وجود دارد
رسد بين پايگاه اجتماعي پاسخگويان و هويـت فرهنگـي آنـان رابطـة                به نظر مي   -3
 .داري وجود دارد معني
رسد بين سرماية فرهنگي پاسخگويان و هويت فرهنگـي آنـان رابطـة                مي به نظر  -4
 .داري وجود دارد معني

  
  روش تحقيق

  از  و  است بوده ي و پيمايشي   كم  براي ارزيابي ادعاهاي نظري پيشين     روش مورد استفاده  
 ةجامع ـ .اسـتفاده شـده اسـت   ي مربوطـه    ها پرسشنامه محقق ساخته براي گردآوري داده     

 90-1389 در سـال تحـصيلي     )4(هاي شهر ياسـوج     آموزان دبيرستان   دانشآماري تحقيق   
 و در  فرمـول كـوكران      براساس  نفري 388اي    نمونهاز كلّ جامعة آماري تحقيق،      . اند  بوده

 براي دسـتيابي بـه افـراد        .، انتخاب شدند  05/0گيري   خطاي نمونه ا  باطمينان  % 95سطح  
در تعيين حجم نمونـه     . اي استفاده شد    اي چند مرحله     خوشه گيري روش نمونه از   نمونه،

آمـوزان متناسـب بـا تعـداد          هاي مختلف تحصيلي دانـش      ها و رشته    نسبت جنسي و پايه   
تـرين متغيرهـاي مـستقل،       مهم. جمعيت آنان در جامعة آماري پژوهش لحاظ شده است        

هاي جمعي، سرمايه فرهنگي، پايگـاه        گر و وابستة مورد بررسي، به ترتيب، رسانه         مداخله
انـد كـه تعريـف مفهـومي و           هاي فرهنگي محلي، ملي و جهاني بـوده         اجتماعي و هويت  

  .عملياتي آنان در ادامه آمده است
  

  هاي جمعي رسانه
تـوان    اي مهـم اسـت كـه مـي          هنگي به اندازه  ها در تحولات اجتماعي و فر       اهميت رسانه 

شـان بـه ادوار       هاي مورد اسـتفاده     ها را براساس نوع و تكامل رسانه        زندگي جمعي انسان  
هـا،    رسانه هر نوع ابـزاري اسـت كـه بـه كمـك آن بتـوان انديـشه                 . مختلفي تقسيم كرد  

هـا   انههمـة رس ـ . صورت غيرمستقيم به ديگـران انتقـال داد   احساسات و افكار خود را به    
براي مثال استفاده از روزنامه مستلزم داشـتن        . هاي يكساني ندارند    خصوصيات و ويژگي  

در ايـن جـا     . سواد است، اما استفاده از راديو و تلويزيون مستلزم باسـواد بـودن نيـست              
هاي جمعي، تمامي وسايل و       رسانه. هاي جمعي هستند    ها بيشتر رسانه    منظور ما از رسانه   
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گيرند، وسـايلي     هاي كثيري از مردم قرار مي        هستند كه در اختيار گروه     ابزارهاي ارتباطي 
در ايـن مقالـه     . )227: 1379محـسني،   (... مانند كتاب، نشريات ادواري، راديو، تلويزيـون      
براسـاس  . ها به چند دسته تقسيم شـدند        براساس منطق دامنة برد و كيفيت رسانه، رسانه       

، ملي )مطبوعات محلي، تلويزيون و راديو استاني(ي هاي محل ها به رسانه دامنة برد رسانه  
مــاهوارة فارسـي و غيرفارســي،  (، فراملـي  )مطبوعـات ملـي، تلويزيــون و راديـو ملــي   (

اينترنـت و   (و فـضاي مجـازي      ) هاي فارسي زبان و غيرفارسي زبان خارجي        خبرگزاري
تفكيـك فـضاي مجـازي و       . )5(تقـسيم شـدند   ) چت كردن فارسي و غيرفارسي، ايميـل      

عنوان دو رسانه فراملي، براساس اين منطق صورت گرفته است كه كيفيـت   ها، به   ماهواره
استفاده از اينترنت و چت و ايميل فعالانه بـوده و كنـشگر در تعيـين نـوع و چگـونگي                     
. استفاده از آنها قدرت انتخاب عمل دارد و بايد حداقل داراي ميزاني مهارت اوليه باشـد      

  .ها را ندارد  ماهواره اين ويژگيدر صورتي كه استفاده از
  

  سرمايه فرهنگي
سـرماية  .  به كار برد   1960 را در اوايل دهة      »سرمايه فرهنگي «نخستين بار بورديو مفهوم     

از . هـا در زنـدگي و تحـصيلات اسـت          فرهنگي داراي دو منبع مهم شـامل عـادت واره         
ند حتـي جانـشين     توا  از جمله متغيرهاي مهمي است كه مي       »تحصيلات«ديدگاه بورديو   

هـاي پابرجـا و    هـا و عـادت    سرمايه فرهنگي شامل گـرايش    .  خانوادگي شود  ةعادت وار 
هـاي تحـصيلي و فرهيختگـي        پذيري و نيز صـلاحيت     تثبيت شده در طول فرآيند جامعه     

هاي سرمايه فرهنگي مجلـه و روزنامـه خوانـدن، سـينما رفـتن، دوربـين         شاخص. است
 ـ       كاركنـان  ( طـور يكـسان در دسـترس همـه نيـستند           هعكاسي داشتن و غيره هستند كه ب

هاي سرمايه فرهنگي رشـتة تحـصيلي،        شاخص در اين مقاله   .)1391نصرآبادي و ديگران،    
هاي خارجي، ميانگين نمره تحصيلي پاسخگو، خوانـدن كتـاب و            حضور در كلاس زبان   

  .اند  بوده)6(مجلات و ميزان سواد پدر و ميزان سواد مادر
  

  پايگاه اجتماعي
پايگاه اجتماعي به موقعيت فرد در يك گروه يا به رتبة اجتمـاعي او در يـگ گـروه، در                    

بـراي بررسـي پايگـاه اجتمـاعي افـراد سـه روش             . هـا اشـاره دارد      مقايسه با ديگر گروه   
كه در اين جا مورد اسـتفاده بـوده         (در روش ذهني    . اشتهاري، عيني و ذهني وجود دارد     

خواهند كه خـود      به عبارتي از افراد مي    . كند  ا تعيين مي  ، فرد طبقة اجتماعي خود ر     )است
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. )24: 1372كـوئن،   (را در آن طبقه اجتماعي كه به گمان آنها متعلق به آننـد قـرار دهنـد                  
پايگاه اجتماعي در پرتو اين سؤال ارزيابي شد كه لطفا بنويسيد شما خود را متعلـق بـه                  

  ). تا پاييناز بالاي بالا(دانيد؟  كدام يك از طبقات زير مي
هويت داشتن در درجة نخست به معناي خاص و متمايز بودن،           : هاي فرهنگي   هويت

احـساس متمـايز بـودن از ديگـران     . ثابت و پايدار ماندن و به جمع تعلق داشـتن اسـت   
ناپذير هويت نيازمند وجود مرزهاي پايدار و كم و بـيش نفوذناپـذير          چونان جزء جدايي  

ويـژه در   ترين عوامل تأمين كننـدة نيازهـاي هـويتي، بـه     مهمعنوان   مكان و فضا به   . است
اما با از هم گسستن پيوند مكان و هويـت افـراد            . اند  زندگي اجتماعي جوامع سنتي بوده    

به عبارتي در راستاي گـسترش      . تر گشته است    دايرة تعلق و تعهد هويتي افراد هم وسيع       
ه آنها احساس تعلـق و تعهـد كنـد          تواند نسبت ب    هايي كه فرد مي     ارتباطات و تعدد گروه   

توان حـداقل از سـه        در اين راستا مي   . هويت جمعي افراد نيز وسعت و تنوع يافته است        
صورت سلسله مراتبي از سـطوح محلـي،          نوع هويت فرهنگي جمعي سخن گفت كه به       

هاي   ترين سطح تعلق، سطح تعلق      نخستين و قديمي  . گيري هستند   ملي تا جهاني قابل پي    
اي، خويـشاوندي و      هاي قومي، طايفه    صورت هويت    كه در بسياري موارد به     محلي است 

آموزان متوسطة ياسـوج كـه داراي هويـت           در اين مقاله هويت دانش    . كند  غيره بروز مي  
عنوان معيار برجستگي هويت محلي در        محلي لري هستند و ميزان تعلق و تعهد به آن به          

 مقاله، ميزان پايبندي به آداب و رسـوم         هاي هويت قومي در اين      شاخص. نظر گرفته شد  
قوم، كمك به هم قوم، علاقه به تاريخ قوم و عشيرة خود، ترجيح دادن برقـراري رابطـة                  
اقتصادي و اجتماعي با هم قوم و هم زبان خود، ترجيح دادن موسـيقي و هويـت لـُري                   

كل غالـب  هاي ملي كه ش    دوم، سطح تعلق  . اند  ها بوده   ها و هويت    نسبت به ساير موسيقي   
آيند و البته عمدتاً سياسي هستند و پيونـدي ناگسـستني بـا               در دولت ملي به حساب مي     

هـا و   ميزان تعهد و پايبندي به ايرانـي . گيري دولت ـ ملت و قلمرو سرزميني دارند  شكل
هاي اين بعد از هويت،  شاخص. عنوان برجستگي هويت ملي تعيين شد    سرزمين ايران به  

هاي فارسي، علاقه به صحبت كردن و ترويج زبان فارسي             و برنامه  ترجيح دادن موسيقي  
سـرانجام  . انـد   در ادارات، احساس سرنوشت مشترك و پيوندهاي قوي با هموطنان بوده          

شـود و عمـدتاً تبلـوري از          سطح سوم است كه جديدترين سطح هويتي محـسوب مـي          
طات در همة سطوح و     در اين سطح، افزايش بسيار شديد ارتبا      . شدن است   فرآيند جهاني 

هـا و جوامـع و بـه          ابعاد زندگي اجتماعي منجر به كاهش عملي و آشكار فاصلة فرهنگ          
هـا و كمـابيش يكـسان شـدن آنهـا             هاي آشكار بين فرهنـگ      عبارتي از بين رفتن تفاوت    
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پايبندي و تعهد به جامعة جهاني و افرادي با هويت غيرايرانـي            . )1381فكوهي،  (شود    مي
ها نـسبت بـه       يت در برابر آنان، ترجيح دادن كار و شراكت با غيرايراني          و احساس مسئول  

ها و گـرايش بـه سـكونت در ايـران تـا       ها، ترجيح دادن مليت خود بر ساير مليت    ايراني
هـاي ايـن بعـد از هويـت      تمايل به مهاجرت و دشمن دانستن دشـمنان ايـران شـاخص         

هايي با طيـف ليكـرت صـورت          هگانة فوق از طريق گوي      هاي سه   سنجش هويت . اند  بوده
هاي محلي، ملي و فراملـي، بـه          هاي سنجش هويت هويت     ضريب پايايي مقياس  . گرفت

  . درصد بوده است74 و 72، 70ترتيب، 
  

  هاي توصيفي ويژگي
از كل پاسـخگويان،    .  بوده است  74/16 سال با ميانگين     19 تا   15دامنة سني پاسخگويان    

 درصــد دوم 2/24 درصـد اول دبيرســتان،  8/16 درصــد زن؛ 5/57 درصـد مــرد و  5/42
از كـساني كـه در      . انـد    درصد پيش دانشگاهي بوده    8/25 درصد سوم و     3/33دبيرستان،  

 5/32 درصد رشتة رياضي فيزيـك،       4/30اند،    مقطع تحصيلي بالاتر از اول دبيرستان بوده      
ويان در   درصد از پاسخگ   2/57. اند   درصد علوم انساني بوده    3/19درصد علوم تجربي و     

هـاي زبـان شـركت         درصـد در كـلاس     8/42انـد و      كـرده   هاي زبان شركت نمـي      كلاس
هـاي    شان به هر يك از هويـت        بندي افراد برحسب ميزان پايبندي      براي دسته . اند  كرده  مي
براسـاس توزيـع    . گانه، در سطوح كم، متوسط و زياد، از توزيع چاركي استفاده شـد              سه

 درصد به   6/44 درصد افراد به ميزان كم،       9/28،  )1ل  جدو(توان گفت     درصدي افراد مي  
 25/ 3. شان پايبنـد هـستند       درصد به ميزان زيادي به هويت محلي       5/26ميزان متوسط و    

 درصد به ميـزان زيـاد پايبنـد         6/29 درصد به ميزان متوسط و       1/45درصد به ميزان كم،     
 درصـد از    6/19، نيـز،    )جهـاني (در سـومين سـطح هويـت        . انـد   هويت ملي خود بـوده    

 درصـد بـه ميـزان زيـاد         5/26 درصد به ميزان متوسط و       4/54پاسخگويان به ميزان كم،     
توان گفـت شـدت هويـت         ها مي   براساس مقايسة ميانگين  . اند  پايبند اين نوع هويت بوده    

محلي در بين پاسخگويان بيشتر از دو نوع ديگر هويت فرهنگي است؛ در مر حلـة بعـد      
  .يت جهاني قرار داردهويت ملي و در آخر هو
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  توزيع درصدي مردان و زنان برحسب ميزان احساس سلامتي، سواد و دامنه سني آنان: 1جدول 
    هويت جهاني  هويت ملي  هويت محلي

  درصد  فراواني  درصد  فراواني  درصد  فراواني
  6/19  176  3/25  98  9/28  112  كم

  4/54 211  1/45 175 6/44 173 متوسط
  5/26  101  6/29  115  5/26  103  زياد

  23/8  29/39  16/41  ميانگين
  68/3  39/6  09/7  انحراف استاندارد

  
 بيانگر توزيع درصدي پاسخگويان برحسب ميزان استفاده آنـان از           2هاي جدول     داده
هاي   براساس توزيع درصدي و ميانگين ميزان استفاده از رسانه        . هاي مختلف است    رسانه

اي اسـت كـه پاسـخگويان بيـشترين       شوري رسـانه  توان گفت، تلويزيـونِ ك ـ      مختلف مي 
 77 اسـت و  12/3ميانگين نمرة استفادة پاسخگويان از اين رسانه . استفاده را از آن دارند   

اند كه به ميزان زياد و خيلـي زيـادي از ايـن رسـانه اسـتفاده               درصد از پاسخگويان گفته   
 در رتبة دوم قـرار دارد و        62/2تلويزيون استاني، با ميانگين نمرة ميزان استفادة        . كنند  مي
اند به ميزان زياد و خيلي زيادي از اين رسانه اسـتفاده              درصد از پاسخگويان گفته    27/59
در نقطة مقابل، چت كردن غيرفارسـي و مـاهوارة غيرفارسـي، بـه ترتيـب، بـا                  . كنند  مي

ا از آنهـا    اند كه پاسخگويان كمترين استفاده ر       هايي بوده    رسانه 78/1 و   61/1هاي    ميانگين
هـاي    رغـم ناديـده نگـرفتن اهميـت رسـانه           توان گفت، علـي     بر اين اساس مي   . اند  داشته

هـايي هـستند      هاي ديداري فارسي ملي و استاني رسانه        غيرفارسي زبان و مجازي، رسانه    
    .كنند كه پاسخگويان بيشترين استفاده را از آنها مي

  هاي مختلف اده آنها از رسانهتوزيع درصدي پاسخگويان برحسب ميزان استف: 2جدول 

خيلي   زياد  متوسط  كم  اصلاً  نوع رسانه
انحراف   ميانگين  زياد

  استاندارد
  24/1  62/2  24/33  03/26  58/19  37/12  76/8  تلويزيون استاني
  54/1  27/2  9/30  4/21  9/14  8/9  9/22  راديو استاني
  51/1  52/2  3/35  6/27  9/11  9/4  4/20  روزنامه استاني

  23/1  12/3  4/55  6/21  1/11  9/3  8   كشوريتلويزيون
  63/1  03/2  9/14  5/8  8/16  3/10  2/30  راديو ملي
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  38/1  28/2  40  4/22  7/9  6  30  روزنامه كشوري
  50/1  48/2  1/37  8/18  18  7/7  3/18  ماهواره فارسي

  63/1  78/1  8/26  2/8  3/18  1/10  6/36  ماهواره غيرفارسي
  69/1  00/2  7/32  6/11  9/12  5/8  3/34  راديو خارجي فارسي
  51/1  27/1  9/14  5/8  8/16  8/8  51  راديو غيرفارسي
  56/1  60/2  8/44  5/16  4/12  7/6  6/19  سايت فارسي

  66/1  93/1  8/27  16  4/13  5/7  3/35  سايت غيرفارسي
  67/1  95/1  7/30  6/12  6/12  1/10  34/0  چت كردن فارسي

  52/1  61/1  8/17  7/13  3/18  6/12  6/37  غيرفارسي كردن چت
  

هاي هر سـتون      آزمون فريدمن در صدد است بداند آيا مجموع رتبه        : آزمون فريدمن 
اگـر تفـاوت زيـادي بـين        . باشد بسيار متفاوت است يا خير       با چيزي كه مورد انتظار مي     

ها كم و بـيش مثـل         شرايط مورد مطالعه وجود نداشته باشد در اين صورت مجموع رتبه          
هاي مربوط به هر يـك         گويه 1بعد از جمع كردن   . )150: 1382كلانتري،  (هم خواهند بود    

نتايج بررسـي تفـاوت ميـانگين       . ها، تفاوت رتبة ميانگين آنها ارزيابي شد        از انواع هويت  
هاي محلي، ملي و فراملي در سلـسله          دهد كه، به ترتيب، هويت      ها، نشان مي    رتبة هويت 

ين رتبة محاسبه شده براي هويت      ميانگ. مراتب برجستگي هويت جمعي افراد قرار دارند      
). 3جـدول ( اسـت    01/1 و بـراي هويـت فراملـي         43/2، براي هويت ملـي      57/2محلي  

توان گفت فرض صفر از اين لحاظ كه هيچ تفاوتي بين سلـسله مراتـب برجـستگي                   مي
    .شود هويت جمعي پاسخگويان وجود ندارد رد مي

  هاي جمعي پاسخگويان  هويتآزمون معناداري تفاوت ميانگين رتبة: 3جدول شماره 

داري مقدار خي دو و سطح معني انحراف  ميانگين رتبه
 نوع هويت جمعي ميانگين نمره  استاندارد

  محلي  16/41  09/6  94/2

  ملي  37/27  39/6  94/1
388n=    ، 62 /634 X2=  

000 ./      sig=     2=  DF 

  فراملي  24/16  68/3  14/1
  

                                                           
1. Compute 
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 اسـتفاده   Tهاي جمعي از آزمون       بطة جنس با انواع هويت    براي ارزيابي را   :Tآزمون  
، )4جدول  (هاي محلي، ملي و فراملي زنان و مردان           براساس مقادير ميانگين هويت   . شد
 و ملي از مردان بيـشتر اسـت؛         هاي جمعي محلي    بندي زنان به هويت     توان گفت پاي    مي

هـر چنـد براسـاس      . برعكس، تعلق خاطر مردان به هويت فراملي بيشتر از زنـان اسـت            
    .دار نيست ها از نظر آماري معني داري مربوطه هيچ يك از اين تفاوت و سطح معني Tمقدار 

  آزمون معناداري تفاوت ميانگين هويت جمعي پاسخگويان برحسب جنس: 4جدول شماره 
غير مت

 انحراف  ميانگين  فراواني  ابعاد  هويت  مستقل
 T Sig  استاندارد

  65/6  73/41  223  زن
 هويت محلي

  61/7 38/40 165  مرد
85/1  06/0  

  12/5  69/27  223  زن
  هويت ملي

  40/4 93/26 165 مرد
53/1  12/0  

  54/5 78/15 223  زن

  جنس

  هويت فراملي
  74/6 86/16 165 مرد

66/1-  09/0  
  

 بيانگر گرايش هويتي پاسخگويان براساس احساس تعلق طبقاتي         5هاي جدول     آماره
داري، تعلق طبقاتي تنها بر برجستگي         مربوطه و سطح معني    Fبراساس مقدار   . آنان است 

هـاي مربوطـه بـه        براسـاس مقـدار ميـانگين     . داري دارد   هويت در بعد محلي تأثير معني     
داننـد بـا داشـتن ميـانگين          د را متعلق به طبقة بالا مي      هاي چهارگانه، كساني كه خو      گروه
براسـاس آزمـون شـفه      . شـان دارنـد      ، بالاترين دلبستگي را به هويت محلي       88/42نمره  

بيشترين تفاوت ميزان هويت محلي بين دو گروه متعلق به طبقة بالا و طبقة متوسط قرار                
اس تعلـق طبقـاتي تـأثير    امـا احـس  .  صدم اسـت 80/2دارد كه تفاوت نمرة ميانگين آنها    

چنـين، كـساني كـه رشـتة           هـم  .هاي جمعي ندارد    داري بر دلبستگي به ساير هويت       معني
بندي را بـه هويـت     بالاترين پاي10/17تجربي هستند با داشتن نمرة ميانگين هويت فراملي    

ا ب. خوانند بعد از آنان قرار دارند       آموزاني كه رشتة رياضي مي      دانش. جمعي فراملي دارند  
 توان گفت با افزايش تحـصيل پاسـخگويان،   ها و نتايج آزمون شفه مي توجه به نمرة ميانگين   

  .يابد هاي تجربي و رياضي، گرايشات فراملي آنان نيز افزايش مي ويژه در رشته به
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آزمون معناداري ميانگين هويت جمعي پاسخگويان بر حسب احساس تعلق : 5جدول شماره 
  نانطبقاتي و رشتة تحصيلي آ

متغير 
  مستقل

ابعاد 
  هويت

تعلق 
ميانگين   فراواني  طبقاتي

  نمره
خطاي 
  استاندارد

مقدار 
F  Sig آزمون شفه  

  42/7  88/42  105  بالا
  09/7  04/41  110  متوسط بالا
  24/7  08/40  111  متوسط

ق 
تعل

س 
حسا

ا
تي
طبقا

)7(  

لي
مح

  

  76/7  38/40  62  پايين

23/3  02/0  
تفاوت طبقات 

   متوسط ـبالا
تفاوت 

  80/2ميانگين

  41/5  60/14  65  اول دبيرستان
  95/5  40/16  118  فيزيك رياضي

لي  25/6  10/17  130  علوم تجربي
صي

 تح
شته

ر
)8(  

لي
رام
ف

  

  41/6  93/15  75  علوم انساني

55/2  05/0  
 اول دبيرستان

  ها  تجربيـ
تفاوت 

  -50/2ميانگين

  
  همبستگي دو متغيره

هاي محلي، ملي، فراملـي، فـضاي مجـازي، سـرماية             رابطة متغيرهاي رسانه   براي آزمون 
فرهنگي، هويت محلي، هويت ملي و فراملي با يكديگر از آزمون همبستگي دو متغيـره               

تـوان گفـت     ، مـي  )6(هاي موجود جدول   براساس مقدار و جهت همبستگي    . استفاده شد 
دار و با هويت فراملـي        معني هاي محلي با هويت محلي و ملي مثبت و         همبستگي رسانه 

كننـد، پايبنـدي     هاي محلي استفاده مـي     كساني كه بيشتر از رسانه    . دار است  منفي و معني  
بـه عبـارتي،    . بيشتري به هويت محلي و ملي و پايبندي كمتري به هويت فراملي دارنـد             

تواند، علاوه بر تقويت هويت محلي، بـه تقويـت           هاي استاني مي   تقويت و ترويج شبكه   
تـأثير  . هاي فراملي افـراد بكاهـد      هويت جمعي در سطح ملي نيز نايل شود و از گرايش          

 كنـد   هاي ملي بـا هويـت محلـي صـدق نمـي      الذكر در مورد همبستگي رسانه    مثبتِ فوق 
چنين همبـستگي    هم). دار نيست  كم و معني   همبستگي رسانه ملي با هويت محلي خيلي      (

دار اسـت؛ هـر چنـد همبـستگي          منفي و معني  استفاده از فضاي مجازي با هويت محلي        
به عبـارتي، هـر چنـد كـساني كـه بيـشتر از              . هاي ملي و فراملي ندارد     چنداني با هويت  

كنند پايبندي كمتري به هويت محلـي خـود دارنـد؛ امـا ايـن                فضاي مجازي استفاده مي   
. نيـست هاي جمعي ملي و فراملي       پايبندي كمتر به معناي افزايش پايبندي آنها به هويت        

افزايش يا كاهش ميزان سرماية فرهنگي پاسخگويان همبستگي چنداني با هويت محلـي             
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كه همبستگي هويت محلي و ملي با يكديگر مثبت است؛           نكتة مهم ديگر اين   . آنان ندارد 
هر چنـد همبـستگي     . دار است  اما همبستگي هر دو متغير با هويت فراملي منفي و معني          

تر از همبستگي آن با هويت محلي        املي و ملي قابل توجه    منفي و بالاي هويت جمعي فر     
اي خطـي     توان رابطه   نميتوان گفت    هاي همبستگي مي   در پرتو تحليل نتايج آماره    . است

 و يـا    ها و ارتقاي هويت جمعي پاسخگويان تصور كرد         سويه بين استفاده از رسانه      و يك 
    .به و يكسان استهاي هويت جمعي مشا ها بر همة گونه كه تأثير رسانه اين

  همبستگي دو متغيرة متغيرهاي تحقيق با يكديگر و با متغير وابسته: 6جدول 
    هويت جمعي  هاي رسانه  
  فراملي  ملي  محلي  

فضاي 
  مجازي

سرمايه 
  فراملي  ملي  محلي  فرهنگي

  -17/0**  11/0*  19/0**  01/0  04/0  08/0  65/0**  1  محلي
انه  -12/0**  11/0*  07/0  03/0  14/0**  11/0*  1    ملي

رس
 

اي
ه

  07/0  -04/0  -06/0 04/0 33/0** 1   فراملي  
  02/0 05/0  -16/0** 07/0 1   فضاي 
  10/0*  -12/0**  05/0  1        سرمايه 

  -23/0**  04/0  1            محلي
يت  -47/0**  1              ملي

هو
  1                فراملي  

  .دار است  درصد معني99 در سطح **.        دار است  درصد معني95 در سطح *
  

  آزمون رگرسيون
متغيرهـا بـر    ) بتـا ( و تأثير مستقل، جزئي و استاندارد شـدة          (R2) براي ارزيابي تأثير كلي   

. هويت فرهنگي آنان از آزمون رگرسيون چند گانه به شيوة گـام بـه گـام اسـتفاده شـد                   
 محلي، ملي و فراملي؛     هاي  متغيرهاي وارد شده به مدل رگرسيون شامل متغيرهاي رسانه        

اند كه از بين اين متغيرها، تنها متغيرهايي در مدل            فضاي مجازي و سرماية فرهنگي بوده     
برون داد آزمون نـشان داد      . دار بوده است    اند كه تأثير آنها بر متغير وابسته معني         ذكر شده 
يرگذار بـر   هاي تأث   رسانه) مثبت يا منفي بودن   (و جهت   ) ميزان(، شدت   )متغيرها(كه نوع   

هاي محلـي     براي مثال، هر چند رسانه    . هاي جمعي متفاوت است     هر يك از انواع هويت    
گونـه تـأثير      ؛ اين متغير هـيچ    )است/. 19بتا برابر با    (تأثيري مثبت بر هويت محلي دارند       
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داري بر هويت ملي پاسخگويان نداشته و تأثير آن بر هويـت فراملـي پاسـخگويان                  معني
هاي واحد تـأثيري واحـد و يكـسان بـر             توان گفت رسانه    نابراين، نمي ب. منفي بوده است  

چنـين، اسـتفاده از فـضاي مجـازي      هـم . هاي جمعي پاسخگويان دارند همة انواع هويت  
بر تعهد به هويت محلي داشته است؛ اما، افـزايش سـرماية            ) Beta =-/.17(تأثيري منفي   

ن، بر هويت ملي و فراملي، به ترتيـب،         فرهنگي تأثيري بر هويت محلي نداشته، بلكه تأثير آ        
در مجموع براساس مقدار و جهـت ضـرايب بتـاي متغيرهـاي       . منفي و مثبت بوده است    

هاي محلي در جهت تقويـت هويـت          توان گفت، استفاده از رسانه      مستقل باقي مانده مي   
افزايش استفاده از   . كند  محلي و استفاده از فضاي مجازي در جهت تضعيف آن عمل مي           

هـاي محلـي در    استفاده از رسانه. هاي ملي با افزايش هويت ملي همراه بوده است    انهرس
جهت كاهش گرايش پاسخگويان به هويت فراملي، و افزايش سرماية فرهنگي آنـان در              

براساس مقـدار ضـريب تعـين    . جهت افزايش تمايل آنان به هويت فراملي عمل كرده است        
(Adj.R) ورد توجه در اين تحقيق، به نسبت هويت ملي و          هاي م   توان گفت كه رسانه      مي

    ). درصد7(اند فراملي، واريانس بيشتري از ميزان هويت محلي پاسخگويان را تبيين كرده
  آزمون رگرسيون چند متغيره گام به گام رابطة متغيرهاي مستقل با انواع هويت جمعي: 7جدول 

نوع هويت 
  جمعي

متغيرهاي 
مستقل 
 باقيمانده

R Adj.R2  B Beta  t  Sig 

  محلي  000/0  91/3  19/0  64/0 03/0 19/0 هاي محليرسانه
  001/0  -46/3  -17/0  -27/0 07/0 26/0 فضاي مجازي

  01/0  60/2  13/0  41/0 01/0 13/0 هاي مليرسانه
  ملي

  01/0  -55/2  -12/0  -08/0 03/0 18/0 سرماية فرهنگي
  002/0  -18/3  -16/0  -27/0 03/0 16/0 هاي محليرسانه

  فراملي
  02/0  06/2  10/0  04/0 04/0 19/0 سرمايه فرهنگي

  
 بيانگر آزمون رگرسيون متغيره چندگانه بعد از ورود متغير هويت  8هاي جدول     آماره

عنوان متغير وابسته در نظر گرفتـه   محلي به معادله است، هنگامي كه متغير هويت ملي به     
 معادله، هنگـامي كـه متغيـر هويـت          شد؛ و وارد كردن متغيرهاي هويت محلي و ملي به         

توان گفت    اي مي   از نظر منطقي، تاريخي و زمينه     . عنوان متغير وابسته لحاظ شد      فراملي به 
اند برجستگي يا ضـعف هويـت         اي محلي پرورش يافته     از آنجا كه پاسخگويان در زمينه     
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ن، پتانسيل  چني  هم. تواند بر تعهد جمعي آنان به سطح ملي تأثيرگذار باشد           محلي آنان مي  
تواند بر ميـزان تمايـل و گـرايش      هويت محلي، و در سطحي بالاتر، هويت ملي آنان مي         

بنابراين شدت هويت محلي و هويت ملـي افـراد          . آنان به هويت فراملي تأثيرگذار باشد     
. توانند سوگيري هويتي جمعي آنان، در سـطوح بـالاتر، را تحـت تـأثير قـرار دهنـد                    مي

هاي ملي      دهد، متغيرهاي رسانه    نشان مي ) 8جدول  (مون رگرسيون   طور كه نتايج آز     همان
اند تنها    هاي فرهنگي تنها متغيرهاي باقي مانده در مدل هستند كه با هم توانسته              و سرمايه 

در بين ايـن متغيرهـا، تـأثير متغيـر          .  درصد از واريانس هويت ملي افراد را تبيين كنند         3
نكتـة  . ثير سرماية فرهنگي بر آن منفي بوده اسـت        رسانه ملي بر هويت ملي مثبت؛ اما تأ       

دار در مدل بـاقي نمانـده         جالب اين است كه متغير هويت محلي در بين متغيرهاي معني          
دهد كه از متغيرهاي وارد معادلـه شـده،           آزمون مربوط به هويت فراملي نشان مي      . است

در معادله بـاقي    هاي محلي و سرماية فرهنگي        متغيرهاي هويت ملي، محلي، سن، رسانه     
.  درصد از واريانس هويت فراملي افـراد را تبيـين كننـد            32اند    اند كه با هم توانسته      مانده

تأثير هر دو متغير هويت ملي و محلي بر هويت فراملي منفي بوده كه در اين بـين تـأثير           
تـأثير هويـت محلـي      ) با توجه به ضرايب استاندارد شده بتـا       ( برابر   2هويت ملي تقريباً    

ترين عوامل تأثيرگذار بر سوگيري جمعي افراد         توان گفت يكي از مهم      بنابراين مي . ستا
    .باشد يا ملي آنان مي/ هاي محلي و  در سطح فراملي، شدت يا ضعف هويت

  آزمون رگرسيون چند متغيره گام به گام رابطة متغيرهاي مستقل با هويت جمعي ملي و فراملي: 8جدول 
نوع هويت 

  جمعي
ي متغيرها

 مستقل باقيمانده
R Adj.R2  B Beta  t  Sig  

  ملي  01/0  60/2  13/0  40/0 01/0 13/0 هاي مليرسانه
  01/0  -55/2  -12/0  -08/0 03/0 18/0 سرمايه فرهنگي
 000/0  -19/10  -47/0  -60/0 22/0 47/0 هويت ملي
 000/0  -43/4  -21/0  -18/0 27/0 52/0 هويت محلي
 007/0  -72/2  -11/0  -33/0 31/0 55/0 رسانه محلي

  فراملي

  03/0  12/2  09/0  05/0 32/0 57/0 سرمايه فرهنگي
  

  آزمون تحليل مسير
ويژه ارزيابي تأثيرات مستقيم و غيرمستقيم آنهـا          ها، به   تر تأثيرات رسانه    براي تحليل دقيق  
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براسـاس مـسير    . هاي جمعيِ پاسخگويان از تحليـل مـسير اسـتفاده شـد             بر انواع هويت  
هاي محلي، به ترتيب، بـر هويـت محلـي و             ها، رسانه   ، در بين رسانه   )2نمودار  (ا  ه  پيكان

امـا تـأثير آنهـا بـر هويـت ملـي            . انـد   فراملي پاسخگويان تأثيري مثبـت و منفـي داشـته         
صـورت    سن نيز بـه   . غيرمستقيم و از طريق افزايش هويت محلي پاسخگويان بوده است         

تـأثير مـستقيم سـن بـر هويـت          . ي افـراد دارد   مستقيم تأثير مثبتي بر هويت فراملي و مل       
اسـتفاده از فـضاي مجـازي، بـرعكس،         . فراملي بيشتر از تأثير آن بر هويت ملـي اسـت          

صورت غيرمستقيم و با كاستن هويت محلي پاسخگويان باعث افزايش گـرايش آنـان                به
و هـا     توان رسانه   مي. شود  به سمت هويت فراملي و كاهش تمايل آنان به هويت ملي مي           

صـورت مـستقيم      هاي محلي كه به     رسانه: نوع تأثيرگذاري آنها را به دو دسته تقسيم كرد        
صورت غيرمستقيم و از طريـق        باعث افزايش هويت محلي و كاهش هويت فراملي و به         

هاي   رسانه. اند  تقويت هويت محلي و ملي باعث كاهش هويت فراملي پاسخگويان شده          
صورت غيرمستقيم بر كاهش هويـت        ت ملي، و به   صورت مستقيم بر افزايش هوي      ملي به 

صورت مستقيم باعث كاهش هويت       هاي مجازي، نيز، به     رسانه. اند  فراملي تأثيرگذار بوده  
اند؛ اما تأثير آنها بر هويـت ملـي،           محلي پاسخگويان و افزايش گرايش فراملي آنان شده       

تـوان    بـارتي مـي   به ع . صورت غيرمستقيم و از طريق تضعيف هويت محلي بوده است           به
واسـطه بـر    هاي مجازي و فرامحلي، مستقيماً و بـي       ويژه رسانه   ها، به   گفت هر چند رسانه   

هاي ملي و فراملي پاسخگويان تأثير گذارند؛ تأثير آنها بر تمايلات افراد به سمت                هويت
هاي جمعي فراملي، بيـشتر از طريـق فيلترهـايي ماننـد تـضعيف هويـت محلـي                    هويت

هـايِ تـشديد يـا تـضعيف كننـدة اثـرات              فيلترهايي كه به مثابة صـافي     . گيرد  صورت مي 
تأثير متغير سرماية فرهنگي بر     . كنند  هاي جمعي پاسخگويان عمل مي      ها بر گرايش    رسانه

هويت ملي و فراملي مستقيم بوده است، با اين تفاوت كه تأثير آن بر هويت ملي منفـي                  
ها، فضاي    در پرتو تأثيرات ناهمگون رسانه    . و تأثير آن بر هويت فراملي مثبت بوده است        

هاي جمعي پاسخگويان، شايد بتوان گفت نـه          مجازي و سرماية فرهنگي بر انواع هويت      
هـاي    هاي جمعي دارد، بلكه، رسـانه       اي واحد تأثيرات متفاوتي بر انواع هويت        تنها رسانه 

هـاي    تئـوري بر اين اسـاس فـرض       . متفاوت نيز تأثير يكساني بر يك نوع هويت ندارند        
نگـرش  » سازي  همگون«ها در جهت      رود كه معتقدند رسانه     اي زير سؤال مي     جامعة توده 

هـا قادرنـد      گويد شواهدي وجود دارد كه رسانه       كورمك مي . كنند  و تمايل افراد عمل مي    
ها را چون ديـگ ذوبـي، در هـم بياميزنـد و در مقـاطع                  هاي قومي و اقليت     هويت گروه 

 بـه نقـل از كتـابي و         1380مهـرداد،   (ظرافت و خلاقيت عمل كنند      هاي اجتماعي با      بحران
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هـا در دوران جديـد، در پرتـو تنـوع و تكثـر                توان گفـت انـسان      مي. )40: 1386ديگران،  
هاي   هاي متفاوتي به هويت     شان احساس تعلق    هاي فرهنگي   اي و به تناسب سرمايه      رسانه

كـه آنهـا در       رغم ايـن    ارتي، علي به عب . جمعي گوناگون از سطوح محلي تا فراملي دارند       
هاي متفاوتي دارنـد و بـه راحتـي           برند احساس تعلق    مكان جغرافيايي واحدي به سر مي     

اي در سطوح مختلف محلي، ملـي و          هاي غالب رسانه    هاي هويتي گفتمان    تسخير قرائت 
    .شوند جهاني نمي

  ي فرهنگيها بر هويتها  رسانهمستقيم  مستقيم و غيرچگونگي تأثير : 2نمودار 
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  گيري نتيجه
، يكي از   )كيستي و چيستي ما   (و جمعي   ) كيستي و چيستي من   (هويت در سطوح فردي     

. هاي مختلـف دانـش بـشري بـوده اسـت            ترين مباحث و محورهاي تفكر در حوزه        مهم

هويت فراملي
 

هويت
 ملي

هويت
 محلي

سرمايه 
 فرهنگي

 سن

رسانه 
 ملي

فضاي 
 مجازي

رسانه 
 محلي

*11/0- 

**25/0 

**16/0- 

**13/0 

**17/0

**46/0- 

*09/0 

*10/0 

*10/0- 

**20/0- 

**13/0 

**13./ 
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گيرد و با پـس و پـيش شـدن ايـن            هويت لاجرم در حدود جغرافيايي گروهي شكل مي       
؛ بـه   1378مجتهـدزاده،   (يابد    شود يا وحدت مي     قبض و بسط، و يا تكثير مي      حدود، دچار   

همزمان با اين بسط و قـبض اجتمـاعي و فكـري، دايـرة     . )1382نقل از دوران و محسني،    
كه مبناي اساسي تأسيس، حفـظ و تقويـت هويـت جمعـي             » آنها/ ما«و  » ديگري/ خود«

هـايي    عنوان ابزارها و تكنولوژي    هاي جمعي بدون شك به      رسانه. شود  است دگرگون مي  
اي   ـ جغرافيايي را پشت سر بگذارند و در محدوده         هاي فضايي   اند محدوديت   كه توانسته 

ها كمك كنند نقشي اساسي و غيرقابـل انكـار در             جهاني به ارتباط و شناخت ميان انسان      
هـا نـه از      اما نقش و تأثير رسانه    . هاي خودي و ديگري داشته و دارند        بسط دايرة مقايسه  

هـاي قبـل از دهـة         در دوره . نظر تاريخي و نه از نظر ماهيت آنها يكسان نبوده و نيـست            
هاي جمعي را بيشتر در ساختار قدرت جامعـه   هاي جمعي با هويت ، ارتباط رسانه 1980

در ايـن دوره،  . كردنـد  شـد ارزيـابي مـي    در نظر گرفتـه مـي  »  ملت دولت  ـ«كه معادل با 
و ) دانـست  كـه عامـل اصـلي پيونـد دهنـده را اقتـصاد مـي       (تي  براساس بينش ماركسيس  

تـصور  ) دانـست  بخش را عقل، احزاب سياسـي مـي       كه عامل اساسي انسجام   (ليبراليستي  
ـ محلي و حتي وجود آنها به مرور زمان محـو            هاي جمعي قومي    رفت قدرت هويت    مي

هـايي    پـيش فـرض   نيز مبتني بر چنين     » اي  جامعة توده «هاي تئوري     فرض. و ناپديد شود  
» هرم ساختار قدرت در جامعه    «توان از دو گونه هويت با توجه به           در اين دوره، مي   . بود

شـوند    هايي كه از بـالا تعريـف و بـه سـطوح پـايين ارائـه مـي                    هويت -1«: سخن گفت 
هـايي     هويت -2. بخش نام دارند    هاي مشروعيت   كه در ادبيات سياسي هويت    ] شدند  مي[

بخـش،    هـاي مـشروعيت     طور طبيعي در مقابله بـا هويـت         ده و به  كه در پايين تعريف ش    
  .)257: 1379منتظرقائم، (اند   ناميده1»هاي مقاومتي هويت«شوند ـ كه آن را  ساخته مي

تـرين، يـا يكـي از         از نظر دايـره و محـدودة تأثيرگـذاري و مقاومـت هـويتي، مهـم               
 هـم تعـاملات و هـم        هاي قبل از عـصر كنـوني، ايـن بـود كـه              ترين، ويژگي دوران    مهم

در دوران امـروزي  . گرفتنـد  اي صورت مي»جامعه«هاي اجتماعي، بيشتر در سطح     تحليل
... شـدن   شدن، جامعه اطلاعاتي، دهكدة جهاني، غربـي        كه اسامي گوناگوني مانند جهاني    (

كارايي ندارد و بايد جامعـه را بـه   » جامعه«، ديگر تعريف سابق از )اند براي آن ذكر كرده   
. ي تعريف كرد كه تعاملات اجتمـاعي در راسـتاي زمـان ـ مكـان را شـامل شـود       ا گونه

. )1378گيدنز،  (گيرد    تعاملاتي كه سطوح تعاملاتي رو در رو تا سطحي جهاني را دربرمي           
                                                           
1. Resistance Identities 



  1392، 3سال چهاردهم، شمارة 

  144

. گرفـت  ، يك فرهنگ و يا يـك ملـت را دربرمـي       »چرخة فرهنگ «به عبارتي، در گذشته     
هاي ارتباطي به درون جامعه انتقال        رسانهيعني معاني درون يك فرهنگ توليد و ازطريق         

مـصرف  ] يك كشور [يافت و توسط اعضاي درون ساختار اجتماعي و درون فرهنگ             مي
اما اكنون اين چرخه از مرزهاي فرهنگي و مرزهاي سياسي ـ ملـي فراتـر رفتـه     . شد مي

معه، كـه   مندي، نه تنها با ديگراني از خود جا         يابي و هويت    بنابراين، امروزه هويت  . است
گيـرد    با توجه به ديگرانـي در سـطوح متفـاوت و هـزاران هويـت ديگـر صـورت مـي                    

امروزه، حداقل، از سـه سـطح هويـت جمعـيِ محلـي، ملـي و                . )261: 1379منتظرقائم،  (
. شـود  فراملي و چگونگي هژموني و مقاومت يا تعاملات آنها با يكديگر سخن گفته مـي        

اي نيز تغيير و تحولات اساسـي          از نظر ماهيت رسانه    نه تنها از نظر دامنة جغرافيايي، كه،      
ها عمومي ـ   كه در گذشته در اكثر كشورها رسانه درحالي. در جهان امروز رخ داده است

هاي چاپي، اينترنت و  هاي الكترونيكي و رسانه اكنون پخش رسانه. دولتي يا محلي بودند  
هاي ملـي بـه بخـش          رسانه از اين نظر  . ها را بخش خصوصي در دست دارد        ساير رسانه 

چنين، امـروزه، نـه       هم. )263: 1379منتظرقائم،  (اند    اي تبديل شده    كوچكي از طيف رسانه   
اي و فضاي مجازي كاهش يافته است،  هاي ماهواره  تنها توانايي دولت براي كنترل رسانه     

ست شان د   ـ فرهنگي  هاي فكري   توانند متناسب با ذوق، گرايش و سرمايه        بلكه، افراد مي  
 تـا   1380هـاي     براي مثال، اينترنت در فاصلة سـال      . اي بزنند   به انتخاب و گزينش رسانه    

. )1387منتظرقـائم و شاقاسـمي،      ( درصد داشته اسـت      2500در ايران رشدي حدود     1385
اي، پيامـدهاي     ترين نتايج چنين تنوع و تكثر منابع اطلاعاتي و رسـانه            قطعاً، يكي از مهم   

تـر و بـا       آمـوزاني اسـت كـه راحـت         اي نسل جوان و دانـش     هويتي آن، به خصوص، بر    
اي از جامعة ما را       پردازند، بخش عمده    ها مي   سهولت بيشتري به فراگيري اين تكنولوژي     

پذيرتر   يابي خود قرار دارند و آسيب       دهند و در فرايند تأسيس و تثبيت هويت         تشكيل مي 
  .)98: 1389جوادي و هرندي، (هاي سني هستند  از بقية گروه

يابيِ جمعي جوانان، اين      الذكر و ارتباط آن با هويت       در راستاي تغيير و تحولات فوق     
آمـوزان دبيرسـتاني شـهر ياسـوج و ارتبـاط آن بـا          مقاله به بررسي هويت جمعي دانـش      

تـوان گفـت بـراي پاسـخگويان، بـه ترتيـب،              براساس نتايج تحقيق، مـي    . ها برآمد   رسانه
زنان هويت محلي بيـشتري از مـردان        . اند  رجسته بوده هاي محلي، ملي و فراملي ب       هويت
هاي محلي با افـزايش هويـت محلـي و كـاهش هويـت فراملـي رابطـه                    رسانه. اند  داشته
اند؛ بالعكس، استفاده از فضاي مجازي با كاهش هويت محلي و افـزايش گـرايش                 داشته
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ستگي چنين هويت محلـي بـا هويـت ملـي همب ـ            هم. به هويت فراملي همراه بوده است     
هاي تحقيق مـوارد      ترين يافته   مهم. مثبت و با هويت فراملي همبستگي منفي داشته است        

هاي محلي، علاوه بر افزايش هويت محلي، باعث تقويت           هر چند رسانه  ) 1: اند  زير بوده 
داري بر هويـت محلـي پاسـخگويان          هاي ملي تأثير معني     اند؛ اما، رسانه    هويت ملي شده  

هاي ملي به پخش و انتشار مسائل و مـوارد            تلزم توجه بيشترِ رسانه   اند كه اين مس     نداشته
باشد تا در پرتو      هاي مختلف كشور، از جمله قوم لر، مي         فرهنگ  فرهنگي مربوط به خرده   

آن بتوانند به بازنمايي عناصر فرهنگي خود پـي ببرنـد و احـساس تعلـق ملـي بيـشتري        
ي افزايش هويت ملي نبـوده، چـه بـسا          تضعيف هويت محلي، الزاماً در راستا     ) 2. نمايند

براي مثـال، كـساني كـه از فـضاي مجـازي      . تمايلات فراملي پاسخگويان را تشديد كند    
كنند و يا سرماية فرهنگي فردي و خـانوادگي بيـشتري دارنـد، هويـت       بيشتر استفاده مي  

ن يعنـي در دورا   . تر و، بالعكس، تمايلات فراملي بيشتري از ديگران دارند          محلي ضعيف 
شـود؛ بلكـه افـراد        ها محسوب و شـناخته نمـي        قوميت» ديگري«حاضر، ديگر ملت تنها     

هاي فراگيرتري در سطح جهاني مقايسه نموده و نسبت بـه          »ديگري«توانند خود را با       مي
هـاي    رغم برجستگي و فراگيري رسانه      علي) 3. آنها احساس جدايي يا همبستگي نمايند     

هاي كشوري و استاني،       امروزي، هنوز هم تلويزيون    جهاني و فضاهاي مجازي در دنياي     
اند كه پاسـخگويان ايـن تحقيـق، بـه ترتيـب، بيـشترين                هايي مطرح شده    عنوان رسانه   به

تواند زمينة مناسبي براي توجه مسئولان بـه تقويـت هـر              اين مي . استفاده را از آنها دارند    
 بـصري محلـي و ملـي    هـاي  هاي درون ملي و ملي از طريق رسـانه         چه بيشتر همبستگي  

هاي جمعـي دارد؛ نـه        كه نه رسانة واحد تأثير يكساني بر انواع هويت          نهايتاً اين ) 4. باشد
بـه عبـارتي    . هاي متفاوت تأثيري واحد بر هويت جمعـي واحـدي دارنـد             كه، رسانه   اين

. هاي متفاوت قرار بگيـرد      هاي متفاوتي تحت تأثير رسانه      صورت  تواند به   هويت واحد مي  
در . پذيرنـد  اي يكـسان نمـي   هاي متفـاوت تـأثيرات يكـساني از رسـانه       ين، هويت چن  هم

هـاي محلـي،      هاي باز توليد، توان بازتوليد نهادهايي نظير رسـانه          حقيقت برخلاف نظريه  
هـاي ايـن تحقيـق     تا آن جا كه يافته. ملي و فراملي امري مفروض و تضمين شده نيست  

هـاي اجتمـاعي و       ايگاه اجتماعي و نيـز سـرمايه      آموزان به تناسب پ     دهند، دانش   نشان مي 
هـاي    اي از رسانه    شان، گونه   فرهنگي و سطح دسترسي گفتماني و به تناسب تعلق هويتي         

  .كنند سطح محلي، ملي يا فراملي را انتخاب مي
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    ها يادداشت
در عمل ).  از محليهاي قومي ويژه تفكيك رسانه به(تفكيك فوق متأثر از نمونة آرماني وبر صورت گرفته است . 1

زيـرا  . هاي قومي و محلي وجود ندارد هاي هويتي رسانه ها و خطوط متمايز كنندة صريحي بين برنامه چنين شكاف 
برجـستگي  (و ايرانـي  ) شـيعه (اي از عناصـر هـويتي قـوم لـر برگرفتـه از ادبيـات اسـلامي                 بخش اعظم و اساسي   

  .ش هويت ملي هستندبخ است كه در راستاي عناصر انسجام) خواني شاهنامه
. اين وضعيت نسبي بوده و به معناي طرد يا پذيرش مطلق عناصر هويتي منتشر شده از يك رسـانه نيـست                  . 2

  .شود بلكه موضوع به موقعيت نسبي يك هويت در سلسله مراتب برجستگي هويت شخص مربوط مي
گيـري   صورت مستقل بـر جهـت   م بهتوانند ه آموزان مي  متغيرهاي پايگاه اجتماعي و سرمايه فرهنگي دانش      . 3

  .اي باشند كننده تأثير متغيرهاي رسانه توانند تعديل كه مي هويت جمعي آنان تأثيرگذار باشند هم اين
. دهنـد   شهر ياسوج، مركز استان كهگيلويه و بويراحمد، شهري است كه اكثر ساكنان آن را لُرها تشكيل مي                . 4

 خورشيدي و كشتار سربازان و افسران ارتـش و ژانـدارمري در تنـگ               1341اين شهر بعد از غائلة فارس در سال         
كه بتواند قانون كـشوري   گجستان توسط دولت پهلوي دوم براي فروپاشي و از هم گسيختگي نهاد ايلي و براي آن     

تا ). 177-176: 1381كرائي،  مجيدي(، به پيشنهاد شاه تأسيس گرديد 1342را در اين سرزمين پياده نمايد؛ در سال       
، زندگي مردم ايـن سـرزمين ايلـي بـوده و نـوع روابـط حـاكم و غالـب روابـط            )اصلاحات ارضي  (1341قبل از   

ها و طوايف بستگي كامل بـه شـبكة خويـشاوندي             ها و اولادها و تيره      خويشاوندي و قومي بوده و قدرت خانواده      
 60امروزه نيـز    . روستايي بوده است   درصد جمعيت اين استان      90،  1345تا سال   ). 17: 1378غفاري،  (آنها داشت   

  ).1380حسيني، (اند  درصد جمعيت اين استان روستايي
هـا و     ها اين است كه آنها همـة رسـانه          شناختي تحقيقات پيرامون رسانه     هاي روش   ترين ضعف   يكي از مهم  . 5

از ماهواره ايـن  ) يميلاينترنت، چت و ا(هاي مجازي  دليل مجزا كردن رسانه. كنند تأثيرات آنها را يكسان فرض مي   
چنـين    هاي خاصي است كه فـرد بايـد دارا باشـد و هـم               هاي مجازي مستلزم آگاهي و مهارت       بوده است كه رسانه   

كـه اسـتفاده از مـاهواره نـه           پردازد؛ درحـالي    فردآگاهانه و فعالانه در فضاي مجازي به بازنمايي هويت خويش مي          
  .شود  فرد در آن كنشگر فعال محسوب ميكه هاي خاصي است نه اين مستلزم داشتن مهارت

  )هاي حضور آنان در مدرسه تعداد سال(گيري شد  اي اندازه صورت فاصله  سواد پدر و مادر پاسخگويان به-6
دار نبـود و تـأثير رشـته           از آنجا كه تأثير عامل احساس تعلق طبقاتي برابعاد هويت ملـي و جهـاني معنـي                 -8 و   7

جمعي محلي و ملي تأثيرگذار نبودند، به دليل افزايش امتداد جدول و حجم مقالـه         هاي هويت     تحصيلي بر گرايش  
  .اند خودداري كرديم دار نبوده از آوردن نتايج اين آزمون براي آن ابعادي از هويت كه از نظر آماري معني
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