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Abstract: 
The current research was conducted with the aim of explaining the role of 
happy programs of the Nasim TV channel in strengthening internal unity and 
cohesion. The main question in this research is: What role do Nasim's happy 
programs play in strengthening internal unity and cohesion? In response to 
the research question, a hypothesis is proposed as follows: Happy programs 
of the Nasim TV channel play an effective role in strengthening internal 
unity and cohesion by attracting domestic audiences, paying attention to 
national culture and identity and expanding public trust in the society. This 
research is practical and has been done in a descriptive-analytical way. The 
statistical population of the research included the citizens of Tehran between 
the ages of 20 and 60 years, and the number of the statistical sample was 
estimated to be 384 people based on Cochran's formula. Sampling has been 
done by random method and the data was collected based on fun and 
periodic programs of the Nasim TV channel which have been broadcasted in 
different seasons in recent years. The findings indicate that Nasim's happy 
programs have been effective in terms of attracting domestic audiences, 
injecting a calming atmosphere in society, strengthening subcultures and 
national identity, and expanding public trust and it plays a role in 
strengthening internal unity and cohesion. 
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 نسیمای جمهوری اسلامی ایرا نسیم شبکه های شادمهبرنا نقش

 داخلی انسجام و وحدت تقویت در
 پژوهشينوع مقاله:

 
R.talei@uma.ac.ir :mail-E        حور يرهبر طالع* 
Dehghanmojtaba5858@gmail.com l:ima-E            يدهقان يمجتب** 

 
 4/4/1402 :پذیرشیخ تار      1402 /21/3تاریخ بازنگری:       2/8/1401تاریخ دریافت: 

 
 چكيده

در تقویت وحدت و  نسیم شاد شبکه هایپژوهش حاضر با هدف تبیین نقش برنامه
های برنامهانسجام داخلی انجام شده است. سؤال اصلی پژوهش حاضر این است که 

در پاسخ به کند؟ ایفا می در تقویت وحدت و انسجام داخلینقشی  چه نسیمشاد شبکه 
 نسیمهای شاد شبکه شود که برنامهای به این صورت مطرح میفرضیه سؤال تحقیق،

با جذب مخاطبان داخلی، توجه به فرهنگ و هویت ملی و گسترش اعتماد عمومی در 
نماید. این پژوهش جامعه، در تقویت وحدت و انسجام داخلی نقش مؤثری ایفا می

جامعه  انجام شده است.تحلیلی  -به روش توصیفی  نوع کاربردی بوده و ازنظر
 نمونه حجم که تهران بوده شهر سال 60 تا 20 بین آماری پژوهش شامل شهروندان

تصادفی  شیوه به گیرینمونه .شد برآورد نفر 384 کوکران فرمول براساس آماری
که در  نسیمشبکه  دورهمیو  خندوانههای با مبنا قرار دادن برنامه هابوده و داده

ها یافته .آوری شده استهای مختلف پخش گردیده، جمعر فصلهای اخیر دسال
های جذب مخاطبان درخصوص مؤلفه نسیمهای شاد شبکه دهد که برنامهنشان می

ها و هویت ملی و فرهنگبخش در جامعه، تقویت خردهداخلی، تزریق فضای آرام
زمینه تقویت وحدت قبولی برخوردار بوده و در گسترش اعتماد عمومی از اهمیت قابل

 کند.آفرینی میو انسجام داخلی نقش
 

 ،یوحودت ملو ران،یوا یاسومم یشاد، جمهوور یهابرنامه ،مینسشبکه  :هاواژهكليد
 .یانسجام داخل

                                                           
 .مسئول( سندهی)نو رانیا ل،یاردب ،یلیالملل دانشگاه محقق اردبنیروابط ب اراستادی *
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 و طرح مسئله هقدمم
 یهاانیایورساوم و او چندهزارسااله کاه ادا  یخیتاار یانهیشیاست با پ یکشور رانیا

 و همااهنگی معناای باه ملی وحدت اند.دل خود حفظ کرده در راباارزش  اریبس و خاص
 هاایمؤلفاه از یکای اجتمااعی، و سیاسای یک نظاام دهندهلیتشک اجزای میان همبستگی
 کااه  باعا  ملای همبساتگی و وحادت ضاری  افازای . اسات ملای امنیت و اقتدار

 کشاور تپیشارف و توساعه برای مناسبی را یهانهیزم و شده خارجی و داخلی تهدیدهای
 کنادمای متبادر ذهن در را سیاق و نظم با همراه هماهنگی نوعی انسجام واژه سازد.می فراهم
 ترکیبای واژه باه تاوانیممای بگیاریم، نظار در فارسای معاادلی ان برای بخواهیم اگر و

 یخوبباه ان عناصار که است ایویژه پیوستگیدرهم بیانگر که بیندیشیم پیوستگیدرهم
 خودجوش، نسبی، سیال، ،ریناپذاجتنا  است ایمقوله انسجام. اندیافته پیوند یکدیگر با
 وظایفی انجام در شهروندان ارادی حضور و داوطلبانه هماهنگی و همیاری همفکری، با
پی   سیاسی و اقتصادی اجتماعی، مذهبی، فرهنگی، مناسبات گوناگون هایحیطه در که
 .گیردمی قرار افراد روی

گیرندگان ازساوی ساو و دولات و تصامیممثابه پل ارتباطی میان ملت از یاکها بههرسان
هاای ها و اسای توانند ازطریق انعکاس واقعیات جامعه، در کاه  تن میدیگر عمل کرده و 

نقا  تردیاد های اتحاد ملی مؤثر واقا  شاوند. بایاجتماعی سیاسی و درنهایت، تقویت پایه
های یاک نظاام سیاسای   مشارکت سیاسی مردم که به استحکام بیشتر پایهها در افزایرسانه
، کمک به افازای  یکااارچگی ملای، ایجااد اعتمااد جهیدرنتانجامد، دارای اهمیت است. می

مردم به نظام و رهبران سیاسی و کمک باه افازای  مشاارکت سیاسای و حضاور ماردم در 
توانناد از ها مایوان از مواردی دانست که رساانهتصحنه برای دفاع از مناف  ملی کشور را می

 طریق ان به تقویت ملی کمک کنند.
خنده و شادی در اجتماع و جامعه است کاه گااهی رسانه ابزار کارامدی برای تولید 

هاا هاا کااربرد دارد و اکثار رساانههم در جهت کنایه و یا اعتراض از عملکرد حکومت
ترین شابکه رساانه عنوان مهمبه نسیمرا شناخته است. شبکه ویژه رسانه ملی این ابزار به

هاای ان قارار گرفتاه و باا اهادا  های طنز و شاد در اولویت برناماهملی است که برنامه
نماید. با توجه به اینکه یکای از های متنوعی در این زمینه تولید و پخ  میمختلفی، برنامه

در  یهد  اصالانسجام داخلی است؛ بنابراین،  ی اصلی رسانه حفظ وحدت وهاژهیکار و
در تقویات وحادت و انساجام  نسایمهای شاد شبکه نق  برنامهاین پژوه  پرداختن به 

 هاای شاادبرناماه کرد که انیصورت ب نیتوان به ایو سؤال پژوه  را هم مداخلی است 
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پاسخ به سؤال  درکند؟ نقشی ایفا می چه در تقویت وحدت و انسجام داخلی نسیمشبکه 
باا جاذ   نسیمهای شاد شبکه شود که برنامهای به این صورت مطرح میتحقیق فرضیه

مخاطبان داخلی، توجه به فرهنگ و هویت ملی و گسترش اعتماد عمومی در جامعه، در 
نمایاد. ایان پاژوه  ازنظار ناوع تقویت وحدت و انسجام داخلی نق  مؤثری ایفا می

و  یااز منااب  کتابخاناهدر ان و تحلیلی انجام گرفته  -ش توصیفی به رو کاربردی بوده،
 ها استفاده شده است.داده یاورجم  یبرا ینترنتیا  یپو

 روزافزونعنایت به رشد  توان گفت بادرخصوص ضرورت و اهمیت این پژوه  می
هاای های درونی نیاز است سیمای ملی با ایجاد شابکهتهدیدهای بیرونی و افزای  چال 

بنابراین، عادم ؛ های مختلف اقدام لازم را در این زمینه انجام دهدتلویزیونی و پخ  برنامه
هاای شااد و بانشاار در سایمای جمهاوری اسارمی ایاران توجه به تولید و پخ  برنامه

اعتمااد ای معاند، بایهای ماهوارهمردم به استفاده از شبکه  یگرا تواند تبعاتی همچونمی
رفاتن شاادی و باین، تضعیف وحدت و انسجام داخلای و ازجهیدرنتمردم به نظام و  شدن

 نشار در جامعه و افسردگی مردمان جامعه را به دنبال داشته باشد.
 
 تحقيق نهيشيپ

ای و تأثیر ان بر همگرایی اقوام تیک رسانهیژئوپل»عنوان ( در پژوهشی با 1392) یانیکاو
به این نتیجه رسیده اسات کاه  «مطالعه موردی سیمای جمهوری اسرمی ایران در ایران؛

)اموزشاای، تااوزیعی، تعماایم و  رانیااکااارکرد مثباات ساایمای جمهااوری اساارمی ا
منجرباه تقویات  ی(پذیرو فرهنگ یریپذ، پالایشی، جامعهیساز، برجستهیسازکاارچهی

تخریا  هاویتی، انعکااس اخترفاات )انسجام ملی و کارکرد منفای سایما  همگرایی و
 شد. منجربه واگرایی و تشدید بحران هویت قومی در ایران خواهد ی(قومیت

 مطلو  رسانه در افزای  مشاارکت راهکارهای»عنوان ( در پژوهشی با 1395) ینصرت
ای توجاه باه تولیادات رساانه« (ها )مورد مطالعه: مرکز صداوسیمای استان گلستانقومیت

ی، امیادافزایی، ساازبرجسته، عادالت، هناگ اقاوام، اساتفاده از زباان محلایبرگرفته از فر
از  یگارمطالباهی، اتااق فکار، نظاارت و زباانهمی اقوام، همدلی و شیاندهمو  گووگفت

های استانی را راهکااری مطلاو  مایی مطلو  از اقوام در شبکهنهادهای مسئول و بازن
 داند.در افزای  مشارکت اقوام می

راهبردهاای مطلاو  تهیاه و پخا   تدوین»( در پژوهشی با عنوان 1392توحیدی )
باه ایان « سیمای جمهاوری اسارمی نسیمه کننده در شبکو سرگرم اورنشارهای برنامه

http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/611798
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/611798
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/590141
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/497501
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های مختلف زندگی فاردی و ها بر تمام عرصهنتیجه رسیده است که امروزه ساهر رسانه
هاای متعاددی هاا و فرصاتای با چال اجتماعی انسان سایه انداخته است؛ نظام رسانه

ای جناگ نارم و ای در راساتهای تلویزیونی ماهوارهمواجه است؛ تعداد زیادی از شبکه
ای کاه ایجاد شبکه ،رونیازاپردازند؛ میکننده سرگرمهای اهدا  دشمنان به پخ  برنامه

اسات. نقا  پررناگ تادوین  ریناپاذاجتنا به نشاار و سارگرمی بااردازد در کشاور 
بارای افازای  ساهم خاود در  نسایمراهبردهای مطلو  در تعیین مسیر حرکت شابکه 

 شاد و بانشار نگهداشتن جامعه بسیار مهم و حیاتی است.جذ  و نگهداشت مخاطبان 
مطالعاه رابطاه محتاوای »ای باا عناوان ( در مقاله1396همکاران )اقدم و  زادهرسول
اناد کاه باین به این نتیجه رسایده «های شبکه استانی سهند با هویت ملی مخاطبانبرنامه

های شبکه استانی نوع محتوای برنامه های شبکه استانی ومیزان استفاده هدفمند از برنامه
مخاطباان باه  خااطرتعلقاذربایجان شرقی در تمامی ابعاد فرهنگی، دینی، اجتمااعی باا 

 هویت ملی، رابطه معنادار مستقیمی وجود دارد.
 راتیتاأث، با بررسی «ها و توسعه هویترسانه»(، در پژوهشی با عنوان 2015ماناگو )

هاای اجتمااعی ایان یت به این نتیجه رسیده است کاه رساانههای اجتماعی بر هورسانه
دهند تا کنترل بیشتری بر خود در تعامرت اجتمااعی امکان را در اختیار جوانان قرار می

و دسترسی بیشتری به اطرعات اجتماعی و شابکه بزرگای از دیگاران داشاته باشاند و 
 ءواره کنند.ها را شیبازخوردهای انان و خودپنداره

هااای برساااخت هویاات ملاای در سااریال»عنااوان (، در پژوهشاای بااا 2018دانااگ )
ای را در اختیاار های تلویزیاونی حاوزهنماید که سریالمی دیتأکبر این نکته « تلویزیونی

دهند که در ان حوزه، هویت و تعلاق ملای عرضاه، تکارار و باه مخاطبان خود قرار می
 شود.گذاشته میبح  

هاای پیشاین ازنظار قلمارو دهد که این مقاله باا پاژوه ها نشان میبررسی پیشینه
های زمانی، مکانی و موضوعی متفاوت است و تاکنون پژوهشی درخصوص نق  برنامه

در تقویت وحدت ملی و انسجام داخلای انجاام نشاده کاه هماین امار  نسیمشاد شبکه 
 بیانگر جنبه نواوری این مقاله است.

 
 ی تحقيقشناسروش

تحلیلی انجام گرفتاه اسات.  -ه  حاضر از نوع کاربردی بوده و به روش توصیفی پژو
دارد.  (کمّی و کیفی) یبیترکهای خود رویکرد این پژوه  برای استدلال و تحلیل یافته
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در بخ  نخست این تحقیق با مراجعه به مراکز مختلف علمی و پژوهشی و اساتفاده از 
به گرداوری اطرعات  به شیوه اشباع نظری خبرگان نفر از 20ی و مصاحبه با بردار یف

 صاورتبههای بخ  نخست لازم در رابطه با موضوع اقدام گردید. در بخ  دوم، یافته
مورد بررسی قرار گرفات. بار ایان اسااس، باه منظاور  پرسشنامهمیدانی و با استفاده از 

گویه در قالا   22عداد زمینه هد  تحقیق، تاستخراج ابعاد مسئله از دیدگاه نخبگان در 
هاایی مربور به سال حاضر قیتحق یقلمرو زمان ای لیکرت طراحی شد.گزینه طیف پنج

شاد و پخا  مای دورهمایو  خندوانه ازجملههای شاد است که فصول مختلف برنامه
 اوری گردید.های شاد از شهروندان ساکن در تهران جم ها برمبنای همین برنامهداده

سال بوده که تعاداد  60تا  20اری تحقیق شامل شهروندان تهران بین سنین جامعه ام
میلیون نفر تعیین شد. برای انتخا  حجم نمونه از فرمول کوکران اساتفاده  6ان بی  از 
زن  هاااندرصاد از  65نفر به دست امد که  384ان، تعداد حجم نمونه  جهیدرنتشد که 

و  تحصیرت کارشناسی ارشد و دکترا داشتند هااندرصد از  58درصد مرد بودند.  35و 
و  خندواناه ازجملاه نسایمهای شااد شابکه بی  از دو ساعت برنامه هااندرصد از  82

مانده نیز دو برنامه ماورد اشااره را تماشاا درصد باقی 18کردند و را تماشا می دورهمی
 کمتر از دو ساعت بوده است. هاانکرده ولی زمان تماشای 

روشان و  ها از دو جنبه روایی ظاهری و محتوایی به جهاتمنطقی پرسشنامه روایی
هاا توساط خبرگاان و کفایت کمیات و کیفیات ان ،ها و همچنینبدون ابهام بودن گویه

 نظران و اساتید دانشگاه تأیید گردید.صاح 
. مقادار الفاای دشاپرسشنامه، از روش الفای کرونباخ اساتفاده  برای محاسبه پایایی

 فرهناگ و هویات ملای ساؤالات، 78/0 جذ  مخاطبان داخلی سؤالاترونباخ برای ک
 امده اسات کاه به دست 81/0 سؤالاتو برای کل  75/0اعتماد عمومی  سؤالات، 73/0

هاای مختلاف و در بنابراین، پرسشنامه در حوزه؛ بوده است 7/0در همه موارد بیشتر از 
 است. ورداربرخکل، از ضری  اعتماد یا پایایی مطلوبی 

 
 چهارچوب مفهومی و نظری

 وحدت ملی
وحدت ملی در اصطرح سیاسی، به معنای اشتراک هماه افاراد ملات در اماال و مقاصاد 

، وحدت ملی به ایان گرید عبارتبهمجموعه واحدی به شمار ایند.  منزلهبهکه است؛ چنان
ه  و مسالک ی مختلف یک کشور دارای هر زباان، ناژاد، ماذهابخ معناست که مردم 

ویژه سیاست خاارجی در برابار بیگاناه در امور سیاسی، به درهرحالباشند، باید همیشه و 
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متحد شوند و وطن را حفظ کنند. در اخاتر  بازری یاا کاوچکی کاه دارناد، بیگاناه را 
را به خردمندان ملت واگذارند. همچنین، وحدت ملی به  هاان وفصلحلدخالت ندهند و 

، هاگروه، احزا  و هاجناحو عملی مردم یک کشور، اعم از اشخاص، معنای اتحاد فکری 
 .(107: 1399نادری قمی و زاهدی، )ران، سیاستمداران و مسئولان است روشنفک

 انسجام ملی
یک نظام سیاسی  دهندهلیتشکانسجام ملی به معنای هماهنگی و همبستگی میان اجزای 

نیت ملی اسات. افازای  ضاری  وحادت و ی اقتدار و امهامؤلفهو اجتماعی و یکی از 
هاای مناسابی و زمینه شودیمهمبستگی ملی باع  کاه  تهدیدهای خارجی و داخلی 

افراد سازد. انسجام ملی موقعیتی است که در ان برای توسعه و پیشرفت کشور فراهم می
ضاایی ر)اناد خوردهتعهدات مشترک اجتماعی و فرهنگی به یکدیگر پیوند  لهیوسبهجامعه 

داناد: تعهاد . دانکن میشل انسجام ملی را دارای سه بعد مای(41: 1400کلواری و همکاران، 
و هنجارهای مشترک، وابستگی متقابل افاراد جامعاه باه یکادیگر  هاارزشافراد جامعه به 

 .(180: 1981میتچل، )مشترک ناشی از مناف  مشترک، احساس هویت جمعی 
 هویت ملی
ی قادربهاد هویت اجتماعی، هویت ملی است. امروزه ایان مفهاوم ابع نیترمهمیکی از 

 هااتیهواهمیت یافته است که اندیشمندان، هویت ملی را زیربنای تمامی اناواع دیگار 
در زنادگی افاراد یاک  تاأثیر نیتارمهم. ازطرفی دیگر، گرای  به هویت ملای، دانندیم

تارین مباحا  ه یکای از مهامی که مطالعات هویت ملای بااگونهبهجامعه داشته است؛ 
هویات ملای نیاز، . (54: 1397مجتهادزاده، ) مجام  علمی و دانشگاهی تبدیل شده است

هویت ملی همان احساس تعلاق و  ،مانند هویت، تعاریف مختلفی دارد. در یک تعریف
توان گفت هویت به اجتماع ملی و کل جامعه در نظر گرفته شده است و میتعهد نسبت
 کنندیعناست که افراد یک جامعه نوعی منشأ مشترک را در خود احساس مملی به این م
 .(26: 1379)یوسفی، 

بررسای  تاوانیمای هویت ملی را از دو بعاد هامشخصهبه اعتقاد فورست و برت، 
مثاباه اعضاای ملای، اعتقااداتی بندی خود بهی معرفتی اعم از مبح هاجنبهنمود: الف( 

گروهای مشاخص و مشاهور، معلوماات عضاای باروندرمورد ویژگی اعضای ملای و ا
و سانن ملای؛  (  هاانییا، هانشانهدرخصوص وطن و همچنین، درخصوص نمادها و 

ی باه وطان، منادعرقهی احساسی شامل احساس تعهد و تعلقات ملی، عشق و هاجنبه
ی هااگروهی ملی، در مصاا  هاگروهی ملی در مصا  هاگروهابراز عواطف متفاوت به 
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زاده و فارج) ی مختلاف هیجاانی جامعاه مانناد تعصا  و عارق ملایهاکن نی و بیرو
 .(110: 1401همکاران، 

 اعتماد عمومی
جمااع از ا وردماکاه تعریفای  دهدیان مه اعتماد عمومی نشمینی ادبیاات موجاود در زبررس
 ان رات، ه از اعتماد ارائه شده اساک ییهافی، در تعرحالنیدارد. باای ایان واژه وجود نامعن

 تاوانیاد را مدرواق ، اعتم ؛دندانیران ماز دیگ ییجودون منفعتانتظار رفتارهای صادقانه و ب
ورد انتظاار طار  دام ماقابرمبنای ا تواندیم طر کیه نوعی انتظار نتایج مثبت دانست ک

وقتی ساخن از  د.ت کنان نداشتن اسات، دریافی ان اطمینلی اصگدیگر، در تعاملی که ویژ
هاا و ه ماردم انتظاار دارناد مقامماه عاکی است ن، به این معدیایان مماد عمومای به میاعت
 ،گرید عبارتبه؛ خ دهنادها پاسانتظارات انه ود بخدولتی با اقدامات  یهاان سازمانکارکن

بااه  ور عموماایخ متولیاان اماسادم از دریافات مثبات پاراعتماد عمومی یعنی انتظاار ما
کااه تخطاای از ان،  ار اسااتده اصلای اعتماااد، ناوعی انتظایپاس ا. اانان یهاخواسته

 .(194: 1401شیخ موحد و ازادی، ) سازدیدوش ماعتمااد را مخ
 

 های جمعیرسانه
 ریرناپاذیوساایل ارتبااطی تأث ءهای جمعی که نوعاً یک پدیاده شاهری هساتند جازرسانه

 لیوساا نیاسینما وغیاره. ا ،لویزیونت مطبوعات، رادیو، :اند ازعبارت و شوندمحسو  می
عکاس هاادر قباال ان ماًیکنندگان بتوانند مساتقفرهنگی عمومی چیزی نیستند که مصر 

های جمعی اکثار اوقاات رابطه رسانه العمل نشان دهند و یک رابطه دوطرفه برقرار سازند.
 هنکاایامکااان ا و کنندگان اسااتمصاار  یسااوهااا به، ازطاار  کارگردانااان انطرفااهکی

تاوان می ،درواقا  ؛تأثیر قرار دهند بسیار اندک اساتتحت ها راکنندگان بتوانند انمصر 
گوی دوطرفاه( یاک حالات و)گفات« دیاالوی»جاای هگفت که در ارتباطاات جمعای با

های کرن های جمعی معمولاً ارزش( وجود دارد. رسانهطرفهکیگوی و)گفت« مونولوی»
با توجه به وساعت بارد  دارند.ها را به مردم عرضه میهنگفرهای هنری خردهو جنبه هجامع

شناساان، باه ویژه جامعاهمندان باه اماور اجتمااعی باهعرقه ،های جمعیو پراکندگی رسانه
 .(26: 1390 )مهدیلو،دهند نشان می یبستگمردمان دل شناخت این وسایل در رفتار و کردار

 كاركرد رسانه
انااد، های ماادرن بااه اظهااارنظر پرداختههااای رسااانهنظرانی کااه درباااره کارکردصاااح 

 اند.ها بیان کردهکارکردهای متفاوتی برای رسانه
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محایط،  بار نظاارت: اسات برشمردهها رسانه برای اصلی کارکرد سه لاسول هارولد
 .فرهنگی میراث انتقال و محیط به واکن  در اجتماعی همبستگی
محایط  بارهاا ان نظارتها رسانه دهایکارکر ترینمهم از یکی: محیط بر نظارت -1
 ضروری است، جامعه و اقتصاد برای و شودمی انجام اخبار ارائه لهیوسبه کار این. است
 .(21: 1389)میرسااسی، هوایی  و ا  شرایط و ترافیک سهام، اوضاع گزارش مانند
و  انتقاادات شاامل ها اغلا رساانه: محایط باه واکان  در اجتماعی همبستگی -2
موجا   ترتیا ، بادین و هساتند حاوادث باه افراد واکن  برای چگونگی یزهاییتجو

عصار  را از جواما  و شوندمی جامعه یک افراد انتظارات و هاخواسته ها،سلیقه نزدیکی
 و هافرهنگخرده جامعه، به یجمعارتبار وسایل ورود. کنندمی خارج جدا هایمحدوده
باه  جامعاه یاک افاراد میاان را تشابه نوعی و ردهک ناپدید را مجزا و خاص هایفرهنگ
هایی خواساته و عریاق و زنادگی سبک از جامعه ان مردم ،جهیدرنت است؛ اورده وجود
 .(43: 1388)مهرداد، دهند می ارائه های جمعیرسانه که کنندمی پیروی
انتقاال  بارای فرهناگ،دهناده انتقال حکام در ،ها: رساانهفرهنگای میراث انتقال -3

 واردهااتازه به جامعه افراد از و دیگر نسل به نسل یک از هنجارها و هاارزش اطرعات،
ان هام باا را خاود توانادمی فرد کهای هجامع عرضه و نمای  باها . رسانهدارند کاربرد
 را باودن او ریشاهبی احسااس یا بیگانگی احساس توانندمی کند، معرفی و کرده هویت
 .(71: 1394، )یاوری دهند کاه 

ها، کارکردهاای وساایل حاوزه رساانه پردازانهیا، یکای دیگار از نظرناهانمبه نظر 
 توان در سه بخ  تقسیم کرد:جمعی را میارتبار

های جمعی قادرند کاری انجام دهناد کاه ممکان اسات تولید: به این معنا که رسانه -1
هایی باشد که مردم را به شده و یاد دادن روشتعیین ساختن برمبنای خطور از پی 

 رساند.اهدافشان می

 های جدید را تشویق نمایند و تغییر ایجاد کنند.ابداع: یعنی ایده -2

 .(452: 1392)سورین و تانکارد، نگهداری: یعنی روابط موجود را حفظ و نگهداری کنند  -3
 

 ی پيامرگذاريتأثدر  هارسانهنقش 
ی برای شکل دادن باه عقایاد امرحظهقابلارای قدرت اند، د، هر جا که رشد کردههاامیپ

)کارشناسان  هاامیپو باورها، دگرگون کردن عادات و ترویج رفتارهای مطابق میل کنترل 
ی علمای بلکاه براثار هاکاوشاند. این دیدگاه نه براساس بوده هاانتبلیغات( و محتوای 
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در ابعااد مختلاف زنادگی فاردی و  اهاانها و نفوذ مشاهده محبوبیت بسیار زیاد رسانه
 .(64: 1390)رضائیان، اجتماعی مخاطبان به وجود امده است 
پیاماد  صاورتبهاید، منظور همان چیازی اسات کاه وقتی از تأثیر پیام سخن به میان می

باه  درواقا ی، چه خواسته و چه ناخواسته اتفاق افتاده است. قدرت تأثیر جمعارتبارمستقیم 
شاود. معماولاً ها برای تحقق هدفی معین است، مرباور ماییی رسانهکارار با  قابلیتی که د

تأثیر پیام شامل تأثیرات شناختی )که با دان  و عقیده سروکار دارد(، تأثیرات عاطفی )کاه باه 
 .(64: 1390، رضائیان)( و تأثیرات رفتاری است ردیگیبرمو احساسات  هانگرش

ناوع و جهات  ازلحاا ، گاهی تأثیر پیام بر مخاطباان فوق گانهسهاضافه بر تأثیرات 
مخاطباان،  تغییر و تحول برمبنای خواسات و اراده صورتبهشود و تأثیر نیز بررسی می

 است. کنندهافتیدرتغییر و تحول در شکل و بالأخره تأیید باورها و عقاید 

 مادتاثاار کوتاه ی، به منظور تمییز میان مفاهیم مختلف اخبار و تأثیر پیاام،طورکلبه
« یرگاذاریتأثسیاست »و اگاهانه را  درازمدتو اثار « نااگاهانهی ریگجهت»ناخواسته را 

ی حول دو محور مختصاات ترسایم اثرگذارکند فرایند خوانند. این نگرش کمک میمی
 .(65: 1390)همان، شود 

 تلویزیون
بیشتر است  مرات بهیران ترین رسانه در جهان تلویزیون است و این امار در اپرمخاط 

اسات و در  زماانهم طورباهو این تنوع و کثرت مخاط  به دلیل وجود صدا و تصویر 
های اخیر، شاهد توانایی پخ  مستقیم و زنده نیز بر ایان جاذابیت افازوده اسات. سال

اماا باا گذشات  ران، چندان مورد توجه قرار نگرفت؛تلویزیون گرچه در بدو ورود به ای
 وقتماهینهای برناماه کاهیطورباه های ایرانی باز کارد،وادهی خود را در خانزمان، جا
ی اساتانی و هاشبکهشبکه با احتسا   2ساعته و از  24های ی ایران به برنامهمایصداوس
شبکه ارتقا یافت. تلویزیون به علت قابلیت استفاده از تصویر در  50ی به بالای مرزبرون

وص به خود دارد. تلویزیون قابلیت تغییر فرهنگ جامعه را ها، جذابیت مخصتمام حیطه
ی جمهوری اسرمی ایاران زیرنظار رهبار مایصداوسداراست و به همین علت است که 

ها قارار ها و دساتهها و گروهجناح سوءاستفادهمورد  نکهیاشود تا معظم انقر  اداره می
 .(41: 1380)محبیان، نگیرد 
 نسيمشبكه 
 26در روز  های سیمای جمهاوری اسارمی ایاران اسات کاهاز شبکه ، یکینسیمشبکه 
موضاوع مهرماه در سراسر کشور اغاز باه کاار کارد و  15و از  تهراندر  1392شهریور 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%87%D8%B1%D8%A7%D9%86
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کلماه نشاار، سارگرمی، یادهاا و مساابقه  طنز است. نسیم مخفف چهاار های انبرنامه
سیمای جمهاوری اسارمی گانه تلویزیون سهوهای بیستاست. این شبکه به جم  شبکه

مهرماه پخا   15افت شد. این شبکه از قابل دری های دیجیتالگیرندهپیوست و از  ایران
مااه پخا  ازمایشای شابکه  هشتسرانجام پس از گذشت  .ازمایشی خود را اغاز کرد

 ،ضارغامیاقاای حضاور باا در اساتان کردساتان و  1393اردیبهشت سال  17در  نسیم
اولاین شابکه  نسیمصورت رسمی افتتاح شد. شبکه به ،سازمان صداوسیماوقت  ریاست

ت که در استانی دیگر افتتاح شده است. پخ  سراسری این شبکه از سوم تلویزیونی اس
 .شروع به کاار کارد تماشاشبکه  یجاو به در سراسر نقار کشور اغاز شد 1393 ماهید

های در ساهر رسانه جهت جل  رضایت و توجه مخاطبان و رقابت با شبکه نسیمشبکه 
ی شده اسات و اندازراهد بالادستی گوناگون سرگرمی و شرایط جنگ نرم، براساس اسنا

. شابکه نسایم بارای چناد (20: 1392)توحیدی، های نسل جدید دیجیتال است از شبکه
 از: اندعبارتکند که منظور ترش می

 شادی و نشار برای عموم ملت ایران؛ -1
 فراهم کردن ساعاتی دور از گرفتاری و مشکرت روزمره؛ -2
جاد حال خو  در جامعه و کمک به اسودگی از تان  و اندیشی و ایکمک به مثبت -3

 درگیری اجتماعی؛
 کاهیطورباهها و نمایانادن نشاار فرهنگوحدت و همگرایی مردم و تقویت خرده -4

 .(21: 1392، توحیدی)بدانند همه مردم ایران خود را در رسانه ملی سهیم 
 امد. توجه بوده در ادامه خواهد که در این مقاله مورد نسیمهای شاد شبکه برنامه نیترمهم

 خندوانه برنامه( الف
 نما،یسرشاناس سا یهاااست که در هر قسمت با چهره یونیزیتلو یانام برنامه خندوانه
 خندوانه. کندیوگو مگفت یو مانند ان درمورد خنده و شاد استیورزش، س ون،یزیتلو
 .شودیم محسو  رانیا یونیزیتلو یهابرنامه نیتراز پرمخاط  یکی

چناد  یانمانده و هفتاه بهرهیب زین یگریبرنامه از هنرمندانِ محبو  و معرو ِ د نیا
افراد موفق جامعه  انیاز م یگریهمانان دیم ن،ی. همچندیایخنداننده به برنامه م کیش  
 برنامه همانانیو م کندیم میبرنامه را تقد سیلبخند، تند نیبرنامه به برتر نیدارد. ا یرانیا

که با  شده لیتشک یبرنامه از تماشاگران نی. ازنندیلبخند م نیبه دورب هیثانپانزده معمولاً 
لبخناد باه  ،اند و در طول برناماهبه برنامه وارد شده یافراد متقاض انیتست خنده و از م
شروع مجری . برنامه با مقدمه شودیگفته م« داورانِ خندوانه ئتیه»ها ل  دارند و به ان

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%DB%8C%D9%85%D8%A7%DB%8C_%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%DB%8C%D9%85%D8%A7%DB%8C_%D8%AC%D9%85%D9%87%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C_%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%DB%8C%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87_%D8%AF%DB%8C%D8%AC%DB%8C%D8%AA%D8%A7%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%DB%8C%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87_%D8%AF%DB%8C%D8%AC%DB%8C%D8%AA%D8%A7%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%AF%DB%8C%D8%B1%D9%86%D8%AF%D9%87_%D8%AF%DB%8C%D8%AC%DB%8C%D8%AA%D8%A7%D9%84
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همان برناماه را ی، مساس. خوانندیو پس از ان او و حضار، ترانه شاد برنامه را م دشویم
باا دوساتان و  ییوگومصاحبه، گفات انی. در مکنندیبه داخل دعوت م قیهمراه با تشو
و خنده همراه اسات. از  یهمان با شوخیوگو با مگفت .شودینشان داده م یهمکاران و

لبخند بزند و مردم با فرساتادن  نیبه سمت دورب هیپنج ثان شودیهمان برنامه خواسته میم
 گارید یهاا. از بخ کننادیم ن یلبخند را گز نیهر هفته بهتر یِانیدر برنامه پا امک،یپ

و  شانیمی)مصااحبه باا ماردم(، ان برنامهانیمسابقه، م ،یبه استنداپ کمد توانیبرنامه م
 .(www.tvnasim.irنماهنگ اشاره کرد )

 دورهمی ه( برنامب
و  اغاز میدر شبکه نس 1394اسفند  27است که از  یونیزیمجموعه تلو کینام  یدورهم

چهارشانبه و  یبرناماه روزهاا نیاا. برنامه پخا  شاده اسات نیتاکنون پنج فصل از ا
برناماه تحات  نیقسمت از ا نیشبکه رفت و اخر نیانتن ا یبه رو 23پنجشنبه ساعت 
از  1400ساال اسفندماه  30روز  یخانیضور احسان علبا ح یدورهم نیترعنوان متفاوت

 (.www.tvnasim.irشبکه پخ  شد ) نیا
 

 نقش رسانه در ایجاد وحدت ملی
ای است که بیشتر جنبه داخلی دارد و در چهاارچو  مرزهاای ملای وحدت ملی مقوله

ظاام ساو و ماردم و نیابد و این بدان معناست که اگر بین مردم در داخل از یاکمعنا می
ترین ضربه به اتحاد ملی و درنهایت، به امنیت ملی ازسوی دیگر شکا  ایجاد شود، مهم

هاا بایاد کارکردهاای خاصای شود. برای نیل به اهدا  اتحاد ملی، رسانهکشور وارد می
 اند از:داشته باشند که عبارت

یعنی اینکاه هماه ؛ است« وفاق ارزشی»یکی از اهدا  مهم در بح  اتحاد ملی،  -1
هاای جامعاه داشاته باشاند. احاد جامعه دیدگاه و رویه خاصی را در این رابطاه باا ارزش

توانناد دیادگاه و رویاه شود ان است که چگونه احاد یک جامعه مایسؤالی که مطرح می
 ایکه چهاره رساانههای حاکم بر جامعه داشته باشند؟ درحالیخاصی را در رابطه با ارزش

ای طاولانی دارد. هاا فاصالهرویدادها و منازعات داخلی با واقعیات وجاودی ان برخی
اناد. اسات، متفااوت لمسقابلشده با انچه در عالم واق  ایبسیاری از رویدادهای رسانه

طور ها و برخوردهاایی را باهها، نقد عملکردها، تن تردیدی نیست که نظارت بر رسانه
های واقعای خاود چیز در اندازها بح  بر سر این است که همهطبیعی به همراه دارد؛ ام

سازی قطعاً به انشقاق و اخاتر  نمایی، اغراق و بحرانعرضه شود. در این راستا، بزری
 .(66: 1376تاماسون،  )بروکشایرملی تبدیل خواهد شد 
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 ازجملاه زیاامضیتبعهاای سیاسات هرگونهحفظ شأن و جایگاه افراد و دوری از  -2
 هارسانه لهیوسبهرسد این امر نیز . به نظر میاستدیگر اهدا  در حصول به وحدت ملی 

باین منااطق  هیدوساوخلاق و گساترش رابطاه  واساطهبهها باشد. رسانه تریافتنیتحقق
ای بین مردمان این منااطق مثابه حلقه واسطهتوانند بههای اجتماعی میمختلف و شکا 

بااه حکوماات را ، وظااایف مااردم نساابتطر کنااد: یعناای از یااو حکوماات عماال نمای
سازند و ازطر  دیگر، وظایف حکومت در راساتای وحادت ملای را بارای  خاطرنشان

توانناد در شناسی اجتماعی هم مایها از بعد روانمردم تشریح کنند. از این منظر، رسانه
 .(34: 1381)ره پیک، وحدت ملی تأثیرگذار باشند 

های زبانی و مذهبی گروهبا بالا بردن رشد فرهنگی مناطقی که دارای  بدین طریق که
در کناار منااف   هایریگمیتصمهستند به ایجاد احساس امنیت و شخصیت و حضور در 

مادی لازم در این فرایند مبادرت ورزند. مسلماً مردمی که مسئول سرنوشت خود باشاند 
نظراتشاان در  کاهیطورباهخوردار باشند، و به لحا  شأن و جایگاه از منزلت مناسبی بر

اندازانه مقاومت خواهند حرکت تفرقه هرگونهاعمال شود، در برابر  شانیاجتماعزندگی 
در  کننادهنییتعاز نقا   برخاوردارهاا خاود را ماؤثر و کرد؛ زیرا تحت این شرایط ان

)ساری ( گیری احساس خواهند کرد )به وجود امدن همادلیهای مختلف تصمیمعرصه
 .(56: 1379القلم، 
افرین ان در چهاارچو  ساند یکی دیگار از کارکردهاای رساانه، نقا  وفااق -3
ها در بسیاری از تحلیلگران معتقدند نق  رساانه کهیطوربه؛ استساله انداز بیستچشم

ساله از اهمیت بالایی برخوردار است. انداز بیستوحدت ملی در چهارچو  سند چشم
ریزی استراتژیک، در راستای واقعیت اجتماعی در حرکت باشند و ها باید با برنامهرسانه

هاای والای شده ملای را در جهات دساتیابی باه ارمانریزیاگاهانه کلیه حرکات برنامه
اثبااتها را با نظرات و تجار  علمای موفاق و باهنمایند و ان موردنظر بازبینی و تبیین
بایاد از اعتباار و مشاروعیت باالایی هایی کاه خاود مینین رسانهرسیده همسو کنند. چ

دهی واقعیات اجتمااعی شاهروندان در جهات برخوردار باشند، بهترین ابزار برای شکل
توانناد های بلند معماران، عازت و ساربلندی کشاور باوده و میاهدا  توسعه و ارمان

 های رسیدن به وحدت ملی را تسری  نمایند.راه
ای در راستای تحقق اصول وحدت ملی یکای دیگار تدوین استراتژی ملی رسانه -4
. مسئولان برای تقویت وحدت ملی و حفظ سارمایه استهای تحقق وحدت ملی از راه

ای مباادرت ورزناد و بارای باالا اجتماعی مخاطبان باید به تدوین استراتژی ملی رسانه
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ای اقادام اط ، در صحنه رقابات رساانههای داخل جهت جذ  مخرفتن توانایی رسانه
هاای مختلاف جدی به عمل اورند. ایجاد تناس  معقول و منطقی میاان نیازهاای بخ 

رسانی، راهکار مناسبی برای تقویت رسانه ملی جهت رسیدن باه جامعه با سیستم اطرع
هاای ای در رابطه باا رساانهوحدت ملی خواهد بود. ضرورت دارد استراتژی ملی رسانه

ی ساوبهسازی فرهنگی مبادرت نماید و جامعاه را ویژه غر  به نوعی واکسینهبیگانه به
 .(76: 1381)فرقانی، نوعی تعادل سوق دهد 

 
 نظریه كاشت

بخشای های مارکسیستی درخصاوص مشاروعیتنظریه تأثیربه بعد، تحت 1970از دهه 
هایی پدیدار شد کاه باه ون، نظریهتلویزیی و فراگیر شدن دارهیسرماها در جوام  رسانه
بنار مطارح شاد رکه توسط جرج گ« نظریه کاشت»ها اعتقاد داشتند. قدرتمند رسانه تأثیر

 هاست.این نظریه ازجمله
ها در ساطح شاناختی باوده و باه ایان موضاوع این نظریه یکی از اشکال اثر رسانه

تواناد باه باورهاا و تلقای ها تا چه حد میمربور است که قرار گرفتن در معرض رسانه
عموم از واقعیت خارجی شکل دهد؟ نظریه کاشت یا اشاعه برای ارائه الگویی از تحلیل 

هایی باشاد کاه اساسااً در ساطح رساانهدهنده تاأثیر بلندمادت تبیین شده است تا نشان
 .(310: 1384ر، ربن)گکنند برداشت اجتماعی عمل می

ی از ساازمفهومی از دنیاای پیراماون، رسازیتصو عمده تلویزیون را تأثیرنظریه کاشت 
تلویزیون  پرمصر بینندگان  خصوصبهواقعیت و ترسیم چهارچو  معنایی مخاط  

ها نه در تشکیل توده، بلکاه در خلاق کند که اهمیت رسانهداند. گربنر استدلال میمی
ترک نگریساتن و های مشمشترک انتخا  و نگریستن به رویدادهاست که به راه هایراه

 .(58: 1400خانیکی و عبدی، ) انجامدفهم جهان می
اش، نیاروی مرحظاهگرنبر عقیده دارد کاه تلویزیاون باه لحاا  عماق و نفاوذ قابل

شاده صانعتی فرهنگی قدرتمندی است. وی تلویزیون را ابازاری در دسات نظام تثبیت
هاا و تی باورهاا، ارزشجای تغییر، تهدید یاا تضاعیف نظاام سانهداند که باجتماعی می

هاسات. او کاه اثار اصالی تلویزیاون را رفتارها، در خدمت حفظ، تثبیت یا تقویات ان
داناد، معتقاد اسات کاه ثبات و پذیرش وضاعیت موجاود می هپذیری یعنی اشاعجامعه

رساند؛ بلکه ایان امار باا همااهنگی دیگار به حداقل نمی ییتنهاتلویزیون تغییرات را به
 .(310: 1384ر، ربنگ) شودفرهنگی محقق می هنهادهای عمد
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 یاکعنوان باه یزیاونتلو خاود دربااره یادگاهد کاشت به منظور ارائهنظریه  محققان
مرحلاه را  ینکنناد. اناان نخساتاشااره می یاچهاار مرحلاه یندبه فرا ی،نافذ فرهنگ رسانه
 ییهااها و نق ارزش ،ینمضام یر،تصاو یابیو ارز یلتحل یعنینامند؛ می «یامنظام پ یلتحل»

 ینو تادو یممرحلاه، تنظا دومین شود.پخ  می یزیوندر تلو رطور مستمر و مکرکه به
مرحلاه،  سومین است. ینندگانب یداز د یاجتماع یاتواقع یفکمّ و ک درباره ییهاپرس 
 یزیاونیهای تلوانان از برنامه یاستفاده و تماشا یزانم یمخاطبان به منظور بررس مطالعه
 مرحلاه درنهایات، دهناد( واختصااص می یزیاونتلو یکه به تماشاا یوقت یزاناست )م

 یاجتمااع یااتمصار  از واقعپرمصار  و کم ینندگانب یسازمفهوم یسهمقاچهارم، به 
 یزمتماا ینادفرا یاک .«هاساتامیپ یاقتعامل از طر»نظر گربنر، ارتباطات  طبق پردازد.می
 یتسازد و هم تحات هادااست که فرهنگ را می ینیدنما یطمح ینندهکه هم افر یانسان
 یاسایبر قدرت س ین(نماد یطانبوه مح یدتولی )ارتباطات جمع ین،است؛ بنابرا یطان مح
اماا  (؛کنادرا کشات می یجمع یکه اگاه هایییامقدرت خلق پ) دلالت دارد یو فرهنگ

نشائت  یمااعاز قادرت اجت یاامپ یادحق تول :است یهدوسو یندفرا یکعمل، خود  ینا
 یادباه دسات ا یاامپ یادحاق تول یقاز طر یاما احتمال دارد که قدرت اجتماع یرد؛گمی
 .(70: 1393زاده، مهدی)

بیاان  گوناهنیا گربنار دارد. دیتأکتلویزیون بر مخاطبان  تأثیربر قوی بودن  گربنرنظریه 
ه انچه تلویزیاون از ک کنندیمکه هرچه مردم بیشتر تلویزیون نگاه کنند، بیشتر باور  داردیم

تحریاف شاده  شادتبه، درست و واقعی اسات؛ حتای اگار دهدیم شانیزندگجامعه و 
کناد کاه اشااره مای« تشادید»و « جریان اصلی»باشد. گربنر در نظریه کاشت به دو مفهوم 
اصلی، ی اجتماعی مختلف دارد. جریان هاگروهتماشای زیاد تلویزیون نتایج متفاوتی برای 

ها در داخل جامعاه اسات؛ باه سازی دیدگاهتلویزیون در تثبیت و یکسان راتیتأثبه  ایاشاره
کاه  شاودعنوان جریان اصالی رایاج مایشده زندگی بهاین معنا که تغییر و تفسیر تلویزیونی

شاود. جریاان اصالی در جامعه می هادگاهیدتماشای بی  از حد تلویزیون، منجربه تقارن 
هاا دربااره جهاان را باه دهای تلویزیونی، سایر مناب  اطرعاتی و ایدهفرایندی است که نما

. البته جریان اصلی به معنا و مفهوم سیاسای نیسات، اوردیدرمانحصار و تحت نفوذ خود 
شده هماهنگ اسات بلکه یک واقعیت مسلط فرهنگی است که بیشتر با واقعیات تلویزیونی

دهد که اثر کاشات بار روی گاروه خاصای از میتا واقعیات عینی. تشدید نیز زمانی روی 
های تلویزیونی را باا واقعیاات روزماره ، مخاطبان، برنامهحالنیدرعجمعیت بیشتر شود و 

 .(191: 1399فر، و دان  بخ )تاج بینندسازگار و منطبق می شانیزندگ
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 هاآن ليوتحلهیتجز ی تحقيق وهاافتهی
 ؟نمایددر جذ  مخاطبان داخلی ایفا می ینقشچه  نسیمشبکه  شاد هایبرنامه :فرعي اول سؤال
 

 های آماری جذب مخاطبان داخليشاخص :1شماره جدول 

 ميانگين سؤال
انحراف 
 استاندارد

 درصد خطا

09/4 پاسخگویي به نیازهای مخاطبان  96/0  09/0  
81/3 پسندتولیدات هنری عامه  15/1  11/0  

19/4 پر کردن اوقات فراغت  81/0  08/0  
های طنز بخشي و لذت از برنامهافزایش میزان آرامش
 ازسوی مخاطبان نسیمشبکه 

91/3  98/0  07/0  

 نسیمهای طنز شبکه مندی از برنامهیتافزایش میزان رضا

 ازسوی مخاطبان
03/3  1/1  12/0  

01/3 های محتوایيجذابیت  1/1  13/0  
14/3 های فني و هنریجذابیت  2/1  11/0  

86/3 های دیني و مليباق با ارزشانط  75/0  06/0  
 

شود، میاانگین و انحارا  اساتاندارد مشاهده میشماره یک طور که در جدول همان
 نیشاتریبر جذ  مخاطباان گازارش شاده اسات. ب نسیممربور به تأثیر شبکه  سؤالات

 .مربور به پر کردن اوقات فراغت است 19/4میانگین با مقدار 
 

 یانتایج تي تک نمونه :2شماره  جدول
ينتفاوت ميانگ t sig سؤال  

98/10 پاسخگویي به نیازهای مخاطبان  00/0  06/1  
77/6 پسندتولیدات هنری عامه  00/0  78/0  

96/12 پر کردن اوقات فراغت  00/0  06/1  
های طنز بخشي و لذت از برنامهافزایش میزان آرامش
 ازسوی مخاطبان نسیمشبکه 

92/8  00/0  88/0  

 های طنز شبکه نسیممندی از برنامهیتافزایش میزان رضا

 ازسوی مخاطبان
17/2  03/0  24/0  

61/4 های محتوایيجذابیت  00/0  51/0  
91/2 های فني و هنریجذابیت  00/0  21/0  

83/10 های دیني و مليانطباق با ارزش  00/0  82/0  
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در تمامی سؤالات مرباور  pقادیر م شود،مشاهده می 2شماره طور که در جدول همان
در  نسایمتوان گفت شبکه می ،بنابراین ؛است 05/0تر از کوچک به جذ  مخاطبان داخلی
نیاز  tد. مقاادیر شاومای دأییفرضیه ت ،بوده است. درنهایت رگذاریجذ  مخاطبان خود تأث

 کند.میزان اهمیت هریک از عوامل در جذ  مخاطبان داخلی را مشخص می
در تقویت فرهنگ و هویت  ینقش چه نسیمشبکه شاد های برنامه :دومفرعي سؤال 

 ؟نمایدایفا می ملی
 آماری تقویت فرهنگ و هویت ملي یهاشاخص: 3شماره  جدول

 درصد خطا انحراف استاندارد ميانگين سؤال
27/3 ایراني -احساس عضویت در جامعه ملي  09/1  14/0  

64/3 اث فرهنگيبه حفظ و تقویت میراعتقاد نسبت  99/0  08/0  
95/3 به یکپارچگي سرزمین ایران یمندعلاقه  95/0  07/0  

82/3 تقویت فرهنگ عمومي  99/0  12/0  
21/3 تقویت فرهنگ ملي  2/1  15/0  
32/3 تقویت عناصر فرهنگي  05/1  16/0  

05/3 تقویت احساس تعلق رواني به عناصر هویتي  1/1  18/0  
52/3 ه عناصر هویتيتقویت احساس تعلق فیزیکي ب  03/1  04/0  

53/3 مقابله با تهاجم فرهنگي دشمن  93/0  09/0  
 

شود، میانگین و انحرا  استاندارد سؤالات مشاهده می 3شماره  طور که در جدولهمان
مربور  95/3تقویت فرهنگ و هویت ملی گزارش شده است. بیشترین میانگین با مقدار 

 ایران است. مندی به یکاارچگی سرزمینعرقه
 

 اینتایج تي تک نمونه :4شماره  جدول
ينتفاوت ميانگ t sig سؤال  

18/2 ایراني -احساس عضویت در جامعه ملي  00/0  24/0  
16/6 به حفظ و تقویت میراث فرهنگياعتقاد نسبت  00/0  61/0  
6/9 مندی به یکپارچگي سرزمین ایرانعلاقه  00/0  92/0  

77/15 تقویت فرهنگ عمومي  00/0  79/0  
08/3 تقویت فرهنگ ملي  00/0  18/0  
54/5 تقویت عناصر فرهنگي  00/0  29/0  

16/2 تقویت احساس تعلق رواني به عناصر هویتي  00/0  12/0  
4/9 تقویت احساس تعلق فیزیکي به عناصر هویتي  00/0  49/0  

72/10 مقابله با تهاجم فرهنگي دشمن  00/0  50/0  
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در ساؤالات مرباور باه  pمقادیر  شود،مشاهده می 4شماره  طور که در جدولهمان
تاوان گفات شابکه می ،است؛ بناابراین 05/0تر از تقویت فرهنگ و هویت ملی کوچک

فرضایه  ،نمایاد. درنهایاتنق  مؤثری را در تقویت فرهنگ و هویت ملی ایفا می نسیم
قویات فرهناگ و ها را در تنیز میازان اهمیات هریاک از مؤلفاه t. مقادیر شودیتأیید م

 کند.هویت ملی مشخص می
در گسترش اعتماد عماومی چه نقشی  نسیمشبکه  شاد هایبرنامه: سوم سؤال فرعي

 ؟نمایدایفا می
 های آماری اعتماد عموميشاخص :5شماره جدول 

ينميانگ سؤال اردانحراف استاند   درصد خطا 
21/3 ولانمسئارتباط با نظام و  برقراریمردم در  یریمیزان خطرپذ  87/0  04/0  

75/3 همراهي و همگرا نمودن مردم در حل مشکلات  71/0  03/0  
35/3 کاری نظامدرجه باور مردم به صداقت و درست  01/1  05/0  

42/3 به نظاماطمینان مردم نسبت  93/0  04/0  
06/3 باور مردم به درجه پاسخگویي مسئولان نظام  05/1  05/0  

 
شاود، میاانگین و انحارا  اساتاندارد مشااهده می 5ره شماجدول طور که در همان
بر اعتمااد عماومی گازارش شاده اسات. بیشاترین  نسیمتأثیر شبکه  مربور به سؤالات

 .است و همگرا نمودن مردم در حل مشکرت یهمراهمربور به  75/3میانگین با مقدار 
 

 اینتایج تي تک نمونه :6شماره  جدول
ينتفاوت ميانگ t sig سؤال  

میزان خطرپذیری مردم در برقراری ارتباط با 
 نظام و مسئولان

08/4  00/0  18/0  

91/19 همراهي و همگرا نمودن مردم در حل مشکلات  00/0  72/0  
32/6 کاری نظامدرجه باور مردم به صداقت و درست  00/0  32/0  

35/8 به نظاماطمینان مردم نسبت  00/0  39/0  
65/0 سئولان نظامباور مردم به درجه پاسخگویي م  15/0  03/0  

 
در اکثر سؤالات مرباور  p، مقادیر شودمشاهده می 6شماره در جدول طور که همان

داری در سؤال بااور ماردم تنها مقادیر معنی و است 05/0تر از به اعتماد عمومی کوچک
عناوان این مؤلفه باه ،بنابراین ؛است 05/0تر از به درجه پاسخگویی مسئولان نظام بزری

تاوان گفات شابکه می ی،طورکلعاملی مؤثر بر اعتماد عمومی نق  نداشته است؛ اما باه
. دشاویفرضایه تأییاد ما ،نماید. درنهایتدر گسترش اعتماد عمومی نق  ایفا می نسیم
 کند.نیز میزان اهمیت و مطلوبیت هریک از موارد را مشخص می tمقادیر 
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 پژوهش اصلی سؤال
جامعاه  در تقویت وحدت ملی و انساجام داخلای ینقشچه  نسیمشبکه  شاد هایبرنامه
 ؟نمایدایفا می

 اینتایج تي تک نمونه :7شماره  جدول
ينتفاوت ميانگ t sig سؤال  

00/0 00/21 جذب مخاطبان داخلي  49/0  
00/0 71/18 تقویت فرهنگ و هویت ملي  44/0  

00/0 82/11 اعتماد عمومي  33/0  
 

در تماامی متغیرهاا  pشاود، مقاادیر می مشااهده 7شاماره  دولطور که در جهمان
بار ایان متغیرهاا نقا  ماؤثری را ایفاا  نسایمشبکه  ،است؛ بنابراین 05/0تر از کوچک
 کند.نیز میزان اهمیت و مطلوبیت هریک از موارد را مشخص می tنماید. مقادیر می

  
 تیدر تقو میشبکه نس یهاقش برنامهمرتبط با ن یهاشاخص و مؤلفه يمدل مفهوم: 1نمودار 

 يوحدت و انسجام داخل
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 یريگجهينتبندی و جمع
شخصایت افاراد باه  یدهدر شاکل رگذاریامل تأثودر جوام  کنونی، تلویزیون یکی از ع

کننده بدانیم بسی خطا و به دور از ای سرگرماست. این تصور که تلویزیون را تنها وسیله
و  مطارح باشادسااز ینیبجهانعامل مهم یک  عنوانتواند بهمیواقعیت است. تلویزیون 

های جادی ان مؤثرتر از برنامه زمینهکننده و تفریحی ان در این های سرگرمبرنامه اغل 
 یساازکاه در فراهمی در جمهاوری اسارمی ایاران ونیازیتلوی ها. یکی از شبکهاست
با عنایات باه نقا   .است نسیمشبکه  ید،نمافعالیت میکننده های متنوع و سرگرمبرنامه

شااد و جاذا   هایها در افکار عمومی مردم جامعه، تولید و پخ  برنامهاثرگذار رسانه
تواند مخاطبان داخلی را به خود جل  نمایاد کاه ایان مهام دارای دو هاد  بسایار می

بای دور هاای غرمخاط  را از عملیات روانی رساانه ؛ اول انکه فکر و ذهناستبزری 
شود تا حد بسیار زیادی از حجام تهاجماات فرهنگای دارد که این امر باع  مینگه می

کاسته شاود و دیگار اینکاه زماانی کاه  رهبر معظم انقر  بوده،ی هادغدغهکه یکی از 
تاوان مخاطا  های ارتباطی میهای داخلی شود، از طریق تاکتیکمخاط  جذ  رسانه

؛ زیارا شاودیمی با ایجاد فضای شاد چندین برابر ریرپذیتأثو این تأثیر قرار داد را تحت
 نوعی، مخاط  دائماً در حال دریافت پاداش است.به

ها بار نگارش مخاطباان اسات، ت گربنر نیز که معتقد به تأثیر رسانهنظریه کاش براثر
ثاار با عرضه هنجارهاای متفااوت و بعضااً متعاارض، ا هارسانههای نوع محتوای برنامه

های تحقیقات پیشین، در ایان تحقیاق متفاوتی بر هویت افراد جامعه دارد. مطابق با یافته
ویژه تلویزیون از عوامل مهم وحدت و انسجام داخلی در عصار های جمعی بهنیز رسانه
 جاذ  هایمؤلفاه هیاکل نشاان داد هااداده لیوتحلهیاتجزای حاضر مطرح است. رسانه
 شابکه نیاا مخاط  جذ  بر و بوده برخوردار یقبول قابل تیاهم از مینس شبکه مخاط 
 فراغات، اوقات کردن پر شامل  یترتبه هامؤلفه نیا سوم تا اول تیاولو. است داشته تأثیر

 طناز هاایبرناماه از لذت و بخشیارام  زانیم  یافزا و مخاطبان یازهاین به ییپاسخگو
 بار مینسا شابکه نتیجه گرفت کاه توانیم ،نیبنابرا؛ است مخاطبان یازسو مینس شبکه
 و فرهناگ تیاتقو هایمؤلفاه هیاکلهمچنین،  .است داشته مؤثری نق  مخاطبان جذ 
 نیاا فرهناگ تیاتقو بر و بوده برخوردار یقبول قابل تیاهم از مینس شبکه یمل تیهو
 ناگفره تیتقو شامل  یترتبه هامؤلفه نیا سوم تا اول تیاولو. است داشته تأثیر شبکه
 رانیاا نیسارزم یکااارچگی باه یمندهعرق و دشمن یفرهنگ تهاجم با مقابله ،یعموم

 و فرهناگ تیاتقو بار مینس شبکه گفت توانیمها ، با توجه به این مؤلفهنیبنابرا؛ است
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 نیاز مینس شبکه یعموم اعتماد گسترش هایمؤلفه .است داشته مؤثری نق  یمل تیهو
. اسات داشاته تاأثیر شبکه نیا یعموم اعتماد بر و بوده ربرخوردا یقبول قابل تیاهم از
 حال در مردم نمودن همگرا و یهمراه شامل  یترت به هامؤلفه نیا سوم تا اول تیاولو

 کااریدرسات و صاداقت باه مردم باور درجه و نظام بهنسبت مردم نانیاطم مشکرت،
 نقا  مینسا شبکه جه گرفت کهتوان نتیها میبا توجه به این مؤلفه ،نیبنابرا؛ است نظام
 .است داشته یعموم اعتماد گسترش بر مؤثری

سعی شده گام اول که همان جذ  مخاط  است برداشته شاود و در  نسیمدر شبکه 
هاای شااد و جاذا  و اجارای ی و برناماهشود با ایجاد فضای صمیمگام دوم سعی می

نمایاد، انساجام ملای یاک مایهای فولکلور که حس ناسیونالیستی افراد را تحرموسیقی
باا تولیاد و پخا   نسیمایفای نق  اثرگذار شبکه  توان گفتبنابراین، می؛ تقویت شود

اثرگذارترین عامل نظم، امنیات اجتمااعی، وفااق،  عنوانان را بهتواند می های شادبرنامه
 همبستگی و مشارکت مردمی دراورد.

 و نظاام درونای هاایچال  افزای  و بیرونی تهدیداتروزافزون  رشد به عنایت با
 گوناگون هایجنبه در را ایران ملتروزافزون  هایپیروزی اصلی عامل دشمن،ازانجاکه 
یی همچون دامان هااقدامبا  تابرامده  درصدد و دیده ملت انسجام و ییهمگرا و وحدت

دیم، زدن به اغتشاشات که مصداق بارز ان را در چند مااه گذشاته در کشاور شااهد باو
 و ساازد مبادل یدگیپاشاازهم و داخلی بحران درنهایت، و واگرایی و تفرقه به کشور را
 و رساانه انواع به مخاط  دسترسی سهولت و دیجیتال هایرسانه سری  رشد به باتوجه
 جناگ و روانای عملیاات القای جهت رسانه در شادی ابزار از استفاده از حریف اگاهی
 شااد، هایبرنامه پخ  با ملی رسانه دارد ضرورت مخاط ، رتفک عمق به نظام علیه نرم

 در را داخلاای مخاطاا  و ربااوده حریااف از را رقاباات گااوی ،کنندهساارگرم و جااذا 
 دورهمیو  خندوانههای شادی همچون برنامه کهیطوربهنماید؛  حفظ کشور نقاراقصی
به تداوم ساخت و تولید اند و با توجه ی اخیر نق  مؤثری در این زمینه داشتههاسالدر 

 گردد:عنوان پیشنهاد مطرح میهایی، موارد زیر بهچنین برنامه
کاارکرد رساانه  باا رویکارد نسایمشده از شبکه های پخ جذابیت و تنوع در برنامه -

 و نشار؛ کارکرد سرگرمی عنوانبه

جهت امعه ویژه قشر جوان جبههای سنی هایی برای همه گروهطراحی و پخ  برنامه -
 به رسانه داخلی؛ هاجذ  ان
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 دستاوردهای وحدت و انسجام داخلی؛به نظام و صحیح افکار عمومی نسبت یوسوسمت -

 ؛بخ یهای مفرح و شادافزای  کیفیت زندگی افراد جامعه از طریق پخ  برنامه -
د با هد  های شابودن ساخت برنامه بخ جهینتبر سازان مبنیاگاهی بخشی به برنامه -

 هایی با محتوای بیشتر؛ایجاد انگیزه جهت ساخت برنامه
استفاده از کارگردانان و مجریان متعهد به نظاام، وحادت ملای و انساجام داخلای در  -

 های شبکه.برنامه
 

 
 منابع

 تهاران: پژوهشاکده هاااساتیراهبردهاا و س يمجموعه مقالات اتحااد ملا ؛(1386شهرود ) ،یرانتخابیام .
 مصلحت نظام. صیمجم  تشخ کیاستراتژ اتقیتحق

 ياسایس توساعه و يشناساجامعه فلسافه  در گفتاار وپنجي: ساستیس در عقل ؛(1386) نیحس ه،یریبش .
 .معاصر نگاه: تهران

 ( 1376بروکشایر تاماسون، جان)تهاران: انتشاارات هاها و نوگرایي؛ نظریه اجتماعي درباره رساانهرسانه ؛ ،
 .ایرانمؤسسه 

 زبان بر مدیریت بدن زناان و ای فارسیهای ماهوارهتأثیر شبکه» (؛1399) فر، محمد؛ دان غرمرضا، خ بتاج
 .185-217، ص 22، سال ششم، شماره های نوینفصلنامه مطالعات رسانه، «دختران

  ناماه کارشناسای ارشاد.. پایانهای شابکه نسایمراهبردهای مطلوب تهیه برنامه (؛1392)توحیدی، علیرضا 
 دانشکده صداوسیما.

  ،فصالنامه رساانه و ، «های تلویزیونی اساتانی و هویات ملایشبکه» (؛1400) روانیسخانیکی، هادی؛ عبدی
 .47-73ص ، سال یازدهم، شماره اول، فرهنگ

 های شابکه مطالعاه رابطاه محتاوای برناماه» (؛1396) هیسامزاده اقدم، صمد؛ عدلی پور، صمد؛ اقبالی، رسول
 .125-140، ص 3، شماره 18، سال فصلنامه مطالعات ملي، «ا هویت ملی مخاطباناستانی سهند ب

  ،ارائاه مادل همادلی قاومی فرهنگای در » (؛1400فاائزه )رضائی کلواری، نوراله؛ شریفی، ساعید؛ تقای پاور
نامه فصلهاا(، مطالعه کیفی مبتنی بر نظریه برخاسته از داده) یملهای اجتماعی مجازی با رویکرد انسجام شبکه

 .35-67ص ، 38، شماره علوم اجتماعي
 ياسالام ينفس ملااعتمادبه یج.ا.ا. در ارتقا یماینقش سازمان صداوس يبررس ؛(1390) یمهد ان،یرضائ .

 .یدفاع مل ی. دانشگاه عالیرساله دکتر
 ( 1381ره پیک، حسن)ان: ها و ثبات سیاسی، تهار، همای  رسانههاحقوق امنیتي  کنترل اجتماعي و رسانه ؛

 .پژوهشکده مطالعات راهبردی
  سیاست خارجي جمهوری اسلامي ایران: بازبیني نظری و پاارادایم اتاتلا  ؛(1379القلم، محماود )سری ،

 .تهران: مرکز تحقیقات استراتژیک
  ،مترجم: علیرضا دهقان، انتشارات دانشگاه تهران.ی ارتباطاتهاهینظر(؛ 1392) مزیجسورین، جوز  و تانکارد ، 
 مثابه ابزار ارتقاای سارمت نظاام تقویت اعتماد عمومی به»(؛ 1401جواد )موحد، مهدی و ازادی، محمد  شیخ
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 ، سال چهارم، شماره یازدهم.های نوین حقوق اداریفصلنامه پژوهش، «اداری ایران
 نقا  ای بررسی مقایساه»(؛ 1401محمد )فر، زاده، اصحا ، سلطانیزاده، غرمعلی؛ جعفری، علی؛ حبی فرج

ماورد مطالعاه؛ نوجواناان شاهر نوجواناان )های جمعی و اجتماعی در احساس تعهد باه هویات ملای رسانه
 .3، سال بیست و سوم، شماره فصلنامه مطالعه ملي، «اردبیل(

  سال سیزدهم، شماره اول.فصلنامه رسانه، «تفاهمی ینگارروزنامه» ؛(1381فرقانی، مهدی )بهار ، 
  ای و تأثیر آن بر همگرایي اقوام در ایران؛ مطالعه موردی سیمای ژتوپلتیک رسانه (؛1392)کاویانی، محمد

 نامه کارشناسی ارشد. دانشگاه ازاد واحد تهران مرکز.. پایانجمهوری اسلامي ایران
 مایس یهااداره کل پژوه  :تهران کو،ین نویممه: ترج ،یارسانه قیتحق یهاروش (؛1384) ی، بررربنگ. 
  ،در عصر فضاای مجاازی(، تهاران:  هاهینظرمفاهیم و ) کیتیژئوپل(؛ فلسفه و کارکرد 1397) روزیپمجتهدزاده

 انتشارات سمت، چاپ سوم.
 ،خارجه امور وزارتانتشارات  :تهران ،هارسانه و شدنجهاني  ؛(1380امیر ) محبیان. 
 چهاارم، چااپ ،یانتقااد یهادگاهید و جیرا یهاشهی: اندرسانه یهاهینظر ؛(1393) محمد دیس زاده،یمهد 

 .یهمشهرنشر : تهران
 ازمون امیخانتشارات  :تهران اول،چاپ  ،بر کودکان ونیزیتلو تأثیر يبررس ؛(1390احمد ) لو،یمهد. 
 ،فارانانتشارات  :نتهرا ،يجمعارتباط میمفاه و اتینظر بر یامقدمه ؛(1388هرمز ) مهرداد. 
 ،ترمه. انتشارات :تهران بیستم، چاپ ،راهبردی منابع انساني مدیریت (؛1389ناصر ) میرسااسی 

  ،ی قاوه مجریاه افغانساتان در وحادت هاایمشاخطنق  »(؛ 1399جواد )نادری قمی، محمد مهدی؛ زاهدی
 و تابستان.، سال دهم، شماره اول، بهار های مدیریتيفصلنامه اسلام و پژوهش، «ملی

 میتحکا به کمک یبرا هاتیقوم مشارکت شیافزا در رسانه مطلوب یاهراهکار ؛(1395) یمهاد ،ینصرت 
 .صداوسیما دانشکده. ارشد یکارشناس نامهپایان. ()مورد مطالعه مرکز صداوسیمای استان گلستاني مل وحدت

 ی.هقیبانتشارات  :رانته اول، چاپ ،رسانه با ارتباط و يشناسرسانه ؛(1394) نیحس ،یاوری 
 4 مارهش ،يمطالعات مل فصلنامه، «هاها و چال فرصت ،یرانیا تیفرهنگ و هو»(؛ 1379) یعل ،یوسفی. 
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